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VORWORT

Mit dem neuen Jahrhundert hat das JFF auch einen neuen Namen bekom-
men: ,JFF — Institut fir Medienpadagogik in Forschung und Praxis®. Dieser ist
schnell akzeptiert worden, vielleicht weil er deutlich macht, welches die beiden
Standbeine des JFF sind. Zum einen haben wir als JFF die Aufgabe, die Tradi-
tion weiter zu flhren, die darin besteht, Medien aus der Sicht von Kindern und
Jugendlichen zu betrachten und Forschung und Praxis dahin auszurichten,
dass es den Heranwachsenden gelingt, sich Medien als Mittel und Mittler an-
zueignen und nicht selbst zu Mitteln der Medien zu werden. Wobei die Ein-
schrankung auf Kinder und Jugendliche die Zielgruppen des JFF nicht prazise
beschreibt, denn die Multiplikatorinnen und Multiplikatoren aus dem gesamten
Erziehungsbereich einschlieBlich der Eltern sind Ansprechpartner fir unsere
Arbeit — man denke nur an den FLIMMO —, aber auch Medienmacher, - kontrol-
leure und -politiker.

Einen Forschungsschwerpunkt des vergangenen Jahres bildete der Jugend-
medienschutz, aber nicht unter dem Aspekt der vielen neuen Formate und
Inhalte, die zeigen, dass sich die Qualitdt immer noch weiter senken lasst. Es
ging bei dem Forschungsprojekt ,Jugendschutz im digitalen Fernsehen® viel-
mehr um die Frage, wie die Bevdlkerung in Deutschland gegentber dem Ju-
gendmedienschutz eingestellt ist und wie Familien dem Jugendmedienschutz
Geltung verschaffen und Medienerziehung betreiben. Mitte 2001 werden die
Ergebnisse bekannt gegeben. Sie werden dazu beitragen, dass eine sachlich
fundierte Entscheidung dartber getroffen werden kann, ob zukunftiger Jugend-
medienschutz die Digitalisierung nutzt, ob es also in der Zukunft in den digita-
len Medien auch einen technischen Jugendmedienschutz geben wird, der es
im Zusammenspiel von Eltern und Anbietern erlaubt, problematische Inhalte
von Kindern fernzuhalten.

Mit dem Hinweis darauf, dass es zuklinftig nicht mehr nur um das Fernsehen,
sondern um die Medien allgemein geht, ist ein zweiter Inhaltsschwerpunkt an-
gesprochen, der in der 6ffentlichen Debatte hdufig unter dem Begriff der Kon-
vergenz auftaucht. Mit diesem Begriff ist die Annahme verbunden, dass das
Internet als ein neues Medium die vorhandenen Medien in sich aufsaugt oder
integriert. Ebenso verbindet sich damit die Annahme, dass das Internet kei-
neswegs die alten Medien zum Verschwinden bringen wird, sondern — so wie
in der Vergangenheit — neue Medien sich neben den alten etablieren werden.
Das JFF wird der Frage nachgehen, wie unsere Medienentwicklung aussieht
und welche Folgen die neuen Techniken haben werden, die sich mit groBer
Geschwindigkeit weiter entwickeln. Dabei nehmen wir einen Standpunkt ein,
der in der 6ffentlichen Debatte leider zurlicksteht. Wir betrachten die Medien
namlich von der Seite derjenigen, die sich Medien aneignen und fur die die
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Medien eigentlich gemacht sind, also von der Seite der Mediennutzerinnen
und —nutzer. Wir tun dies und taten dies im vergangenen Jahr auf zwei Arten.
Zum einen haben wir in unseren Praxisprojekten die Netze, speziell das Inter-
net, und die weiteren Méglichkeiten, die die Digitalisierung bietet, zentral in die
Arbeit einbezogen. Wir haben z.B. das Projekt “b@ctive” erarbeitet, das sich
europaweit gegen Ausgrenzung wendet und fir Toleranz eintritt. Wir bieten
Fortbildungen im Bereich der neuen Techniken an und wir haben die Wettbe-
werbe und Férderungen, an denen wir beteiligt sind, um neue Darstellungs-
und Nutzungsformen, um Multimedia also erweitert. Des weiteren haben wir
Forschungsprojekte entwickelt, die eine prazisere Antwort auf die Frage nach
der Zukunft der einzelnen Medien und insbesondere nach der Zukunft ihrer
Nutzung geben sollen, als dies Trendstudien von Marktforschungsinstituten
tun kénnen. Dabei beobachten wir Kinder und Jugendliche in ihrem Alltag, wie
sie mit den neuen Medien umgehen, wie sie dies mit den alten Medien verbin-
den oder wie sie die alten Medien durch die neuen ersetzen. Dahinter steht die
Annahme, die wir durch unsere Erfahrungen in 50 Jahren Forschung und Pra-
xis verifizieren kdnnen, dass die besten Indikatoren fiir medienbezogene Zu-
kunftsentwicklung die Heranwachsenden sind, weil sie mit ihren Einstellungen
und Verhaltensweisen die Zukunft gestalten.

Wir sind uns gewiss, dass wir durch unsere Beobachtung der Mediennutzung
der Kinder und Jugendlichen auch Hinweise dazu geben kénnen, wie zumin-
dest im sozialen Kontext Medien angenommen werden, wie der sich stets er-
weiternde Medienkomplex unser Zusammenleben beeinflusst und — das ist
uns als Padagoginnen und P&ddagogen besonders wichtig — welche Notwen-
digkeiten sich daraus fur erzieherisches und politisch-gestalterisches Handeln
ergeben. Wir streben deshalb auch an, dass wir diese Beobachtung von Kin-
dern und Jugendlichen nicht nur punktuell und verbunden mit kurzfristigen Pro-
jekten machen, sondern dass wir Uber einen langeren Zeitraum mit unseren
Zielgruppen arbeiten kénnen. Wir méchten in der Praxis, in der wir ja stdndig
mit Modellprojekten prasent sind, und in der Forschung einen auf Langerfri-
stigkeit angelegten und permanenten Zugang und Austausch mit unseren Ziel-
gruppen haben.

Diese Kontinuitat haben wir in einigen Bereichen bzw. Projekten bereits er-
reicht. Exemplarisch hierfur steht das gemeinsam von der Bayerischen Lan-
deszentrale fur neue Medien (BLM) und JFF getragene Férderprogramm ,In
eigener Regie“, das 2000 bereits auf zehn Jahre erfolgreiche Unterstiitzung
von Jugendmediengruppen zurlickblicken konnte.

Im Jahr 2000 ist es uns hoffentlich gelungen, unsere Partner durch die Qualitat
unserer Arbeit zu Uberzeugen. Diejenigen Partner im &ffentlichen Bereich, die
wir vielleicht schon Uberzeugt haben, die dies aber noch nicht in eine entspre-
chende Férderung umgesetzt haben, hoffen wir natirlich dazu bewegen zu
kdénnen, den Medienstandort Bayern nun auch im Bereich der medienp&adago-
gischen Forschung und Praxis voran zu bringen. Das Jahr 2000 hat hierflr
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einige hoffnungsvolle Hinweise gegeben. In diesem Sinne bedanken wir uns
ganz herzlich bei all den Personen und Institutionen, die uns unterstitzt ha-
ben. Das sind die Landesmedienanstalten, allen voran die Bayerische Lan-
deszentrale fir neue Medien (BLM) und die Hamburgische Anstalt fir neue
Medien (HAM), aber auch die Stéddte Minchen und Augsburg, der Freistaat
Bayern und auch wieder der Bund. Sie alle und daneben auch weitere Partner
in kleineren Projekten haben uns mit ihren Projektmitteln und mit laufenden
Mitteln so gestiitzt, dass wir zuversichtlich sind, auch in Zukunft die uns ge-
stellten Arbeiten erflllen zu kénnen und die Notwendigkeiten fiir neue Frage-
stellungen und neue Projekte nicht nur sehen, sondern auch angehen werden.

Prof. Dr. Bernd Schorb
1. Vorsitzender
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Ziel der medienpadagogischen Forschung des JFF - Institut fiir Medien-
padagogik in Forschung und Praxis ist es, zu untersuchen, wie Heran-
wachsende mit den verschiedenen Medien umgehen. Das Forschungsin-
teresse richtet sich dabei in erster Linie auf die Bedeutungen, die ver-
schiedenen Medien und ihren Inhaltsbereichen zugemessen werden, auf
die Intensitat, mit der sie genutzt werden, und auf die Einfliisse, die sie
auf Verhalten und Handeln nehmen. Eng verwoben in dieses auf Verste-
hen gerichtete Forschungsinteresse ist das Anliegen, aus den Ergebnis-
sen auch Hinweise fir padagogisches Handeln zu gewinnen sowie ent-
sprechende Praxismodelle zu entwickeln und zu erproben.

Altere Kinder und Jugendliche konzentrieren ihre Orientierungssuche im Fern-
sehen auf alltagstaugliche Konzepte fiir das Leben in sozialen Gemeinschaf-
ten, fur die Gestaltung von Freundschafts- und Liebesbeziehungen und — so-
zusagen als die Kehrseite — fir den Umgang mit Konflikten und Schwierigkei-
ten. In unterschiedlicher inhaltlicher Gewichtung verweisen die Ergebnisse der
drei Forschungsprojekte, die im Jahr 2000 abgeschlossen wurden, auf diese
Ausrichtung. Die Suche erstreckt sich auf Unterhaltungs- und Informationsan-
gebote gleichermaBen bzw. auf Sendungen, die die Heranwachsenden dazu
zéhlen und — vor allem — die sie als realitatshaltig begreifen. Unter der Ma3ga-
be subjektiv erfolgversprechender Lebensgestaltung und —bewaltigung wer-
den beispielsweise in den Daily Soaps Lebens- und Beziehungsformen junger
Menschen studiert. Aus den Talkshows erhoffen sich einige Heranwachsende
Lebenshilfe und aus den Boulevardmagazinen Erkenntnisse, wie die Gefah-
ren, die vorgeblich allerorten drohen, abzuwenden sind. Auch in den Wissens-
sendungen wirden Kinder gerne mehr dartiber erfahren, wie das Miteinander
von Menschen funktioniert und wie Konflikten und Streitigkeiten am besten
beizukommen ist. Sieht man von den wenigen Wissenssendungen zu diesem
Themenkomplex ab, so bleibt festzuhalten, dass Daily Soaps, Talkshows und
Boulevardmagazine oder — nunmehr auch - das Real-Life-TV nicht gerade
winschenswerte Lehrmeister sind, wenn es um die Gestaltung sozialen Le-
bens geht. Beziehungskitsch und intrigantes Handeln als normal verkaufte
Absonderlichkeiten, tberzogene Angstmacherei oder unter Zwangsbedingun-
gen inszenierter Alltag — mit dem Leben, auf das sich die Heranwachsenden
vorzubereiten versuchen, hat das wenig zu tun. Sendungen, die das soziale
Orientierungsbedirfnis so aufgreifen, dass sie Heranwachsende erreichen und
sie in ihrer Lebensgestaltung weiterbringen, sind rar. Derartiges — so die Fern-
sehschaffenden — spielt keine Quote ein. Und doch: Die Heranwachsenden
fragen es standhaft nach. Irgendwie verstehen sich das Fernsehen und sein
junges Publikum in diesem Punkt nicht.
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Ein Schwerpunkt der Forschung: Die Rezeption von Fernsehserien durch
9-bis 15-Jédhrige: Diese von der BLM geférderte Untersuchung wurde 2000
abgeschlossen. Im Rahmen einer Pressekonferenz der BLM auf den Medien-
tagen Miinchen wurde die Studie der Offentlichkeit prasentiert. Nachfolgend
Auszige aus dem Referat von Helga Theunert.

Fernsehserien sind bei Kindern und Jugendlichen beliebt, v.a. weil sie kurzweilige Un-
terhaltung und Spannung bieten. Aber auch, weil sie - wie eine 14-Jahrige fir die Bill
Cosby Show feststellt - ,Lehrweisheiten des Lebens” bergen. Die 14-Jahrige regte da-
mit unseren Buchtitel an: Lehrstiicke fiirs Leben in Fortsetzung. Serienrezeption
zwischen Kindheit und Jugend.

Die Untersuchung im Uberblick

Programmstrukturanalyse
=> Angebotsstruktur von Serien vom 10. bis 23.10.1998

Genreanalyse
=> Profile der Seriengenres

—

Face-to-Face-Befragung

von 514 Kindern und Jugend-
lichen im Dezember 1998 in —
stadtischen und landlichen
Gebieten Bayerns

=> Nutzungs- und

Praferenzstrukturen
Feinanalyse
exemplarischer Serien
und Protagonisten Einzelfallstudien
=> Préasentation von mit 20 Kindern und Jugendlichen
Geschlechterrollgn, im Juli 1999 in stadtischen und —
Geschlechterbeziehun- landlichen Gebieten Bayerns

Konflik

gen, Konflikten und => orientierende Bedeutung der
Gewalt -

Serien

*

Zusammenfassende Interpretation
=> Rezeptions- und Aneignungsprozesse in Bezug auf das Serienangebot

Konsequenzen fir
Programm und Padagogik
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Neben der Nutzung und Bewertung des Serienangebots durch 9-bis 15-Jéhrige inter-

essierte uns v.a., welche Orientierungen sich die Madchen und Jungen aus den Seri-

en herausholen.

Erhoben wurden die Fragen in einem mehrstufigen Untersuchungsdesign, das quan-

titativ deskriptive und qualitativ interpretative Verfahren kombiniert:

0 Aneiner Face-to-Face-Befragung nahmen 514 9- bis 15-Jahrige aus verschiedenen
Regionen Bayerns teil.

0 Davon wurden 20 exemplarische Madchen und Jungen fur Einzelfallstudien
ausgewahlt. Mit ihnen fuhrten wir ein halbes Jahr spéter Intensivinterviews.

0 Parallel zur Untersuchung der Rezipientenseite erfolgte die Analyse der relevanten
Serienangebote der 8 einbezogenen Fernsehsender. Das waren ARD, ZDF, RTL,
RTL2, PRO7, Kabel1, TMS3.

Auf 3 Ergebnisbereiche méchte ich im Folgenden eingehen:

1 Auf die Serienvorlieben der Madchen und Jungen

0 Auf die Bedeutung von Gewalt fiir die Serienrezeption

0 Auf die soziale Orientierungsfunktion, die bei der Serienrezeption im Mittelpunkt
steht.

1. Die Serienpréaferenzen

114 verschiedene Serien boten die 8 beriicksichtigten Sender im Untersuchungszeit-
raum (Herbst 98) an. Vier Fiinftel dieses Angebots bestreiten die privaten Sender, die
von der Altersgruppe ja ohnehin favorisiert werden. Die 9- bis 15-Jahrigen beachten
jedoch nur einen recht kleinen Ausschnitt dieses Angebots. lhre Favoriten sind Come-
dies und Soaps. Diese beiden - vorwiegend téglich ausgestrahlten - Formate werden
von 77% bevorzugt.

Dabei sind die Soaps eine Doméane der Madchen. Zwei Drittel favorisieren sie, bei den
12/13-Jahrigen Madchen sind es sogar 82%. Gleich drei Daily Soaps fihren die Serien-
hitliste der Madchen an: Ganz vorn liegt Gute Zeiten - Schlechte Zeiten (RTL). Sie ist
die Lieblingsserie von uber einem Drittel der untersuchten Madchen. Danach kommen
Marienhof und Verbotene Liebe (beide ARD). Was den Madchen an den Daily Soaps
gefallt, schildert eine 12-Jahrige: ,Man will halt unbedingt wissen, wie es ausgeht, ob
der wirklich noch mit der anderen zusammen kommt oder ob die sich wieder zusam-
menraufen“. Die Wirrnisse des Liebeslebens und Uberhaupt das alltdgliche Erleben
junger Menschen locken die Madchen tagtaglich vor den Bildschirm.

Insgesamt werfen auch die Jungen einen interessierten Blick auf soziale Gemeinschaf-
ten. Allerdings mégen sie‘s witzig, mit Ubertreibungen oder Tabubriichen. Das finden
sie in den Comedies. Zwei Drittel der Jungen lieben dieses Genre. Die gréBten Fans
sind mit fast 70% die 14/15-Jahrigen. Wéhrend bei den Madchen die Beliebtheit von
Comedies mit zunehmendem Alter zurlickgeht, steigt sie bei den Jungen. Zwei Come-
dies flhren die Serienhitliste der Jungen an: Eine schrecklich nette Familie und Alle
unter einem Dach (beide Pro 7).

Ansonsten haben die Jungen Spaf3 an spannungs- und actionreicher Unterhaltung -
auch in dem hier untersuchten Altersstadium mehr als die M&dchen. Action, Mystery,
Krimi kommen besonders gut an.
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Aus den spannungsreichen Genres, die es auf 47% bringen, ist insbesondere eine
Mysteryserie erwdhnenswert: Akte X. Die unheimlichen Félle des FBI (Pro 7). Sie wird
erst fur die Uber 12-J&hrigen relevant. Dann allerdings platzieren Jungen wie Madchen
sie auf den vorderen Rangen. Neben dem spannungsreichen Geschehen ist daflr v.a.
das Agentenduo Dana Scully und Fox Mulder verantwortlich. Beide sind als souveréne
Personen gezeichnet und bieten differenzierte Geschlechterrollen. Ein beachtlicher Teil
der Mé&dchen und Jungen schéatzt das mit zunehmendem Alter.

=» Die Bevorzugung von differenzierten Geschlechterbildern bei alteren Heranwach-
senden, ist ein 1. Merksatz fir Serienproduzierende, denen das jugendliche Publi-
kum wichtig ist.

Dana Scully wird von einigen Jungen sogar zur Lieblingsfigur gekurt - ein Novum bei
den Jungen. Ein 15-J&hriger begriindet seine Vorliebe so: ,So in gefahrlichen Situatio-
nen reagiert sie halt auch immer richtig“ und ein 13-Jahriger bescheinigt ihr ,ab und an
so eine intelligente Ausstrahlung“. V.a. aber beeindruckt M&dchen wie Jungen der
zwischenmenschliche Umgang der beiden.

Daily Soaps und Comedies auf der einen, und spannungsreiche Genres auf der ande-
ren Seite bestimmen die Serienrezeption der 9- bis 15-Jahrigen. Dieser selektive Zu-
gang zeigt, wonach der Altersgruppe der Sinn steht: Witzige und aufregende Unterhal-
tung ist das eine. Das andere ist die Neugier auf den herannahenden Lebensabschnitt
des jungen Erwachsenendaseins. Das Interesse von Madchen wie Jungen gilt dabei
dem Miteinander in sozialen Gemeinschaften und in Beziehungen.

2. Bedeutung von Gewalt in der Serienrezeption

Das Segment des Serienangebots, das die 9-bis 15-J&hrigen bevorzugen, verweist
eigentlich schon darauf: Seriengeschichten mit physischen Gewaltaktionen - auf die
wird ja das Reden Uber Gewalt meist reduziert - werden von der Mehrheit nicht favori-
siert. Die Halfte unserer 514 Befragten ist der Meinung, in den Serien kdme kaum
Gewalt vor. Die andere Hélfte macht Gewalt in den spannungsreichen Genres fest, v.a.
in Actionserien wie Helicops - Einsatz Uber Berlin (Sat.1), Mysteryserien wie Akte X
(Pro 7) oder Krimiserien wie Kommissar Rex (Sat.1). Immerhin jeder bzw. jedem Funf-
ten gehen in manchen Serien die Gewaltszenarien auch zu weit, die Gewaltschwelle
auch der &lteren Madchen und Jungen wird Uberschritten. Das am haufigsten genannte
Beispiel ist Alarm fir Cobra 11 - die Autobahnpolizei (RTL). Was hier das Zuviel an
Gewalt ausmacht, bringt eine 12-Jahrige treffend auf den Punkt: Es gibt ,kein anderes
Thema mehr“. Die Mehrheit der untersuchten Altersgruppe kann mit solchen Gewalt-
szenarien nichts anfangen, im Gegenteil.

=» Das ist ein 2. Merksatz fiir Serienproduzierende, die das jugendliche Publikum
ansprechen wollen.

Die Madchen behalten ihre schon in der Kindheit sichtbare Distanz gegeniber der
medialen Darstellung kérperlicher Gewalt auch im Ubergang zum Jugendalter bei. Aber
auch das Gros der Jungen verabschiedet sich nun von der Vorstellung, das ménnliche
Geschlecht misse ,sich durchs Leben schlagen'. Die Haudegen der Actionserien bu-
Ben bei den Uber 10-Jahrigen ihre Faszination ein.

Deutlich wird in der untersuchten Altersgruppe auBBerdem eine genrespezifische Ak-



13 FORSCHUNG

zeptanz von Gewalt - wie sie auch bei Erwachsenen zu finden ist. Nach dem Motto:
,Ein Krimi ohne Leiche ist kein Krimi‘, wird physische Gewalt in bestimmten Genres als
notwendiges Element akzeptiert - jedenfalls so lange ein gewisses Maf3 an Drastik
nicht Uberschritten wird.

Das - zum Zeitpunkt der Untersuchung existente - Serienangebot halt unter dem Aspekt
der physischen Gewalt primar fiir die Jiingeren Irritationen bereit. Fiir die Alteren birgt
es weniger Belastungen, wenn, dann in einzelnen spannungsreichen Angeboten. Aber:
Dieses Ergebnis ist ganz klar auf das Serienangebot beschrankt. Denn auch die
alteren Heranwachsenden vermerken einhellig Formate wie Spielfilme oder TV-Movies
als Angebote, die belastende Gewaltdarstellungen beinhalten. Auch im Jugendalter ist
nicht alles zu verkraften.

=» Ein 3. Merksatz - diesmal fir Fernsehverantwortliche und fir alle, die die Kréfte
der heranwachsenden Generation tberschatzen.

Und: Es sind gerade die Spielfiimformate, die die Bedirfnisse gewaltbegeisterter Ju-
gendlicher - die es natirlich auch gibt - befriedigen. Ihnen ist das Gros der Serien viel
zu harmlos. Sie bevorzugen hértere Action- und Horrorfilme oder sie weichen gleich
auf den Videomarkt aus. Wie immer spielen fiir solche Vorlieben die realen Lebensver-
héltnisse die ausschlaggebende Rolle.

Jenseits der physischen Gewalt bietet das Seriensegment, das die Mehrheit unserer
Altersgruppe nutzt, in erheblichem Ausmaf Gewaltdarstellungen, die ohne Blut und
Leichen auskommen, dafir durch Worte, Krdnkungen, Gemeinheiten verletzen. Die
psychische Gewalt - davon ist die Rede - hat nicht weniger Wirkungspotenziale als die
physische. Und so birgt mediale Gewaltprésentation nicht nur dort Risiken, wo Blut
flieBt.

=» Ein 4. Merksatz fir Fernsehverantwortliche und fiir einseitige Fernsehkritiker.

Besonders in einem Altersstadium, in dem die Mehrheit schon verstanden hat, dass
kérperliche Durchsetzung kein Erfolgsrezept ist und nach anderen Wegen Ausschau
hélt, um das eigene Wollen zur Geltung zu bringen, kénnen psychische Mittel der Durch-
setzung Aufmerksamkeit finden.

Andere Ubervorteilen, sie schlecht machen, mit Gemeinheiten quélen - davon leben
gerade die Soaps. Manchen Jugendlichen sind auch das ,Lehrstlicke flirs Leben‘. Eine
14-Jahrige - eine unserer Einzelfélle - schildert das intrigante Verhalten von Sonja Wie-
be, dem Biest aus GZSZ: “ Sie tut halt zu manchen Leuten so, als wéren sie Freunde,
aber hinter dem Ricken macht sie halt krumme Geschéfte. ... Ich finde es einfach lu-
stig, wenn Leute so sind, weil manchmal mache ich es halt auch ..., dass ich einfach
sage, ‘du bist meine Freundin’ und dann mache ich was gegen sie”. Die 14-J&hrige
testet derzeit sozusagen aus, wie weit solches Verhalten tragt. Denn sie hat bereits
erfahren, dass korperliche Durchsetzung Nachteile birgt. Jetzt ist sie dabei, zu lernen,
dass die Ellbogengesellschaft nicht kérperlich gemeint ist. Sie studiert in den Soaps die
Erfolgsaussichten psychischer Attacken. Und sie steht damit nicht allein.

3. Die soziale Orientierungsfunktion der Serien

An welchen Seriengeschichten Heranwachsende Interesse haben, hangt v.a. davon
ab, welches Stadium der Identitdtsentwicklung sie gerade durchlaufen und welche The-
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men sie entsprechend beschéftigen. Was die 9- bis15-J&hrigen v.a. umtreibt, sind die
Ausformung der geschlechtlichen Identitat und die Positionierung in sozialen
Gemeinschaften und Beziehungen. Antworten auf die damit verbundenen Fragen
werden im gesamten Serienspektrum gesucht. Vorrangig sind jedoch all die Serien,
die Geschichten uber soziale Gemeinschaften und Beziehungen erzahlen. Auf die dar-
in dargestellten Formen des sozialen Zusammenlebens konzentrieren sich doppelt so
viele Madchen wie Jungen.

Vor allem die Inhaltsschwerpunkte der Daily Soaps fallen mit den Suchrichtungen der
Heranwachsenden, insbesondere der weiblichen zusammen. Was den Wert dieses Stu-
dienobjekts ausmacht, erklart eine 15-Jéhrige fir Marienhof : “Man kann sich da richtig
reinversetzen ... Es ist eigentlich so’ ne ... Geschichte, so wie sie eigentlich passieren
kann im richtigen Leben. ... Da hat sich einer in ein M&dchen verliebt, und sie hat sich
aber nicht in ihn, sondern in den besten Freund verliebt. ... und der Dritte hat eben bléd
aus der Wasche geguckt. Aber er hat dann ziemlich schnell eine andere gefunden. Und
so ist es dann im Leben auch, also dass man sich da schnell abfindet”. Die Realitéts-
néahe wird als gewichtiges Argument fiir die Soaps angefiihrt. Davon, dass die Soaps
einen authentischen Blick in das Alltagsleben der jungen Generation erlauben, sind v.a.
die Heranwachsenden aus niedrigem Anregungsmilieu Uberzeugt. Die Kinder bzw. Ju-
gendlichen mit intellektuellem Hintergrund konstatieren zwar das Bemuhen um Reali-
tatsnahe, nehmen das Ergebnis aber nicht fir bare Miinze.

Am Beispiel von Paarbeziehungen |aBt sich die Orientierungsfunktion von Serien ver-
anschaulichen. Entsprechend der friiher einsetzenden Pubertat richten erheblich mehr
M&dchen als Jungen der untersuchten Altersgruppe darauf ihnr Augenmerk. Aber auch
bei den Jungen wird im Ubergang zum Jugendalter das Interesse wach. Zwei kontrare
Vorstellungen von einer Liebesbeziehung oder vom idealen Paar treten bei den é&lte-
ren Heranwachsenden zu Tage.

Die erste Vorstellung von einer guten Beziehung wird vorwiegend an einem Serienpaar
illustriert: Dana Scully und Fox Mulder aus Akte X. Die Beschreibung eines 15-Jahrigen
»sind halt ein Mann und eine Frau“ ist typisch flr die Wahrnehmung der Beziehung
zwischen den beiden: Zuallererst werden Scully und Mulder als souverane Typen gese-
hen, die jeweils fir sich etwas leisten und dies gegenseitig anerkennen. Zugleich kom-
binieren sie ihre individuellen F&higkeiten, werden so zum ,perfekten Team* und kon-
nen sich unbedingt aufeinander verlassen. Und schlieBlich hegen sie mindestens freund-
schaftliche Gefluhle fureinander und wahrscheinlich - so jedenfalls mutmaBen die Fans
- ist da noch mehr. Eine solche Beziehung - so kann man diese Vorstellung zusammen-
fassen - basiert auf dem gleichberechtigten Aushandeln der Interessenlagen zweier
souverdner Personen und das erfordert Anstrengung und Auseinandersetzung. Diese
recht realistische Vorstellung duBern v.a. Heranwachsende aus h6herem Anregungs-
milieu. In ihren bevorzugten Serienangeboten finden sie jedoch nicht allzu viele Anre-
gungen dazu.

=» Ein Defizit - so der 5. Merksatz -, das mit ein wenig Anstrengung fir Serienprodu-
zierende leicht zu beheben wére.

Vor allem fiir Soapfans stellen sich Paarbeziehungen ganz anders dar. ,Handchenhal-
tend durchs Leben‘ lautet hier die Devise einer beachtlichen Fraktion, der vorwiegend
Heranwachsende aus niedrigem Sozialmilieu angehéren. Fir sie sind Liebe und Har-
monie eins. Haben sich erstmal die Richtigen gefunden, sind Mann und Frau passge-
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rechte Gegenstlcke, die sich bedingungslos unterstiitzen und sich jedes Fehlverhalten
verzeihen. ,Sie lieben sich hei3 und innig. ... Nehmen immer Ricksicht aufeinander.
Also wenn der eine das nicht mag, machen sie es halt nicht. Die reden immer erst
darlber, was sie machen und so. Das finde ich gut“. Als eine durch und durch harmoni-
sche Zweisamkeit schildert diese 13-Jéhrige die Beziehung zwischen Mascha und Ba-
stian aus dem Marienhof. Gerét solche Harmonie mal ins Wanken, wird sie schnell
wieder ins Lot gebracht. Der Kern dieser Beziehungsvorstellung ist harmonische Zwei-
samkeit. Deren Voraussetzung ist einzig und allein, dass die Richtigen zusammen kom-
men. Alles andere regelt sich dann von selbst.

Es mag erstaunen, dass dieses Beziehungsidyll ausgerechnet Uiber die Soaps gespeist
wird. Denn diese leben ja eigentlich von Beziehungsstress, von Eifersucht, Rivalitat
und Trennung. Das aber scheinen v.a. die weiblichen Fans auszublenden, um unge-
stort ihren romantischen Traum vom idealen Paar im harmonischen Liebesglick trau-
men zu kdnnen. Aus den Soaps allein speisen sie ihn nicht. Es gibt geniigend Medien,
audiovisuelle wie gedruckte, die solche Traumbilder seit langem und mit groBer Pene-
tranz propagieren. Die Heile-Welt-Angebote des Fernsehens sind nur eine Quelle fir
solche Klischees. Aber: Das Fernsehen gilt den Heranwachsenden als eine wichtige
Orientierungsquelle. Daraus rihrt seine Verantwortung. Die Mindestforderung heif3t:
Die Heranwachsenden bei der Suche nach Anregungen flr eine zeitgeméafie soziale
und geschlechtliche Identitdtsentwicklung nicht in Sackgassen zu schicken.

=» Das ist der 6. Merksatz fir Fernsehschaffende.

Uber ihre soziale Orientierungsfunktion leisten die Serien einen Beitrag zu den Lebens-
entwirfen, zu den Vorstellungen also, die sich die Heranwachsenden zur eigenen Zu-
kunft machen: Egal, ob es um die kiinftige Position in sozialen Gefligen geht oder um
praktikable Formen des Zusammenlebens, um die eigene Rolle in Beziehungen oder
um den Umgang mit Konflikten - immer finden sich auch Spuren, die auf die Vorgaben
von Fernsehserien riickverweisen. Dabei sind zwei Aspekte auffallig:

Der erste hangt mit dem Alter zusammen: Der angstliche Blick auf ein Leben, das
bestandig das Abwehren von Bedrohungen erfordert, verliert sich weitgehend im Uber-
gang zum Jugendalter. Die Mehrheit der tber 10-Jahrigen hat schon verstanden, dass
das Leben in sozialer Einbettung von statten geht. Dem Mythos vom Ké&mpfenmissen
hangen im Jugendalter v.a. diejenigen an, die in ihrer Realitat wirklich zu kdmpfen ha-
ben, mit einer gewalthaften Umwelt und mit der eigenen Aggressivitat. Wer das Leben
als Kampf sieht, findet Anregungen in den spannungsreichen Seriengenres, mehr aber
noch in anderen Fernsehformaten und in anderen Medien.

Die zweite Auffalligkeit hangt mit dem intellektuellen Anregungsmilieu zusammen:
Realistische und selbstbewusste Lebensentwirfe duBern v.a. die Heranwachsenden,
die in ihrer sozialen Umgebung und durch den eigenen Bildungsstand zu einer differen-
zierten Sicht auf die Welt und die eigene Zukunft angeregt werden. Bei ihren bildungs-
benachteiligten Altersgenossinnen und -genossen treten hingegen verstarkt irrationale
Vorstellungen hervor, in denen privates Glick zum alleinigen Garant flr ein angeneh-
mes Leben stilisiert wird. Das bevorzugte Seriengenre dieser Heranwachsenden sind
die Soaps. Was sie sich hier herauspicken und gleichzeitig als realitatshaltig begreifen,
ist die sich modern und jugendlich gebende Variante des uralten Heile-Welt-Klischees.

Helga Theunert, Christa Gebel (Hrsg.): Lehrstiicke firs Leben in Fortsetzung. Serienrezeption
zwischen Kindheit und Jugend. BLM-Schriftenreihe Band 63, Verlag Reinhard Fischer, Miinchen
2000
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Weitere Forschungsaktivitéaten

Ebenfalls abgeschlossen wurde 2000 die Untersuchung Funktion und Be-
deutung von Fernsehinformation fiir Jugendliche in Ost- und Westdeutsch-
land, die von drei Einrichtungen geférdert war: Von der Hamburgischen An-
stalt fir neue Medien (HAM), der Sachsischen Landesanstalt fir privaten Rund-
funk und neue Medien (SLM) und vom Internationalen Zentralinstitut fir das
Jugend- und Bildungsfernsehen des BR (I1ZI). Die Ergebnisse wurden am 27.
Juni im Rahmen der 17. HAMburger Mediendebatte der Offentlichkeit vorge-
stellt. Zwei nachdenkenswerte Ergebnisbereiche seien hier kurz angerissen:
(3 Jugendliche trennen zwischen ,Politik’ und ,Politischem’: Politik verbinden
sie mit der Struktur, die reprasentiert durch Politiker, unser Staatswesen
regiert. Das Gros der Jugendlichen zeigt hierzu ein distanziertes Verhaltnis.
,Politisches’ umfasst hingegen gesellschaftliche und soziale Inhalte und
Zielsetzungen in nationalen und internationalen Dimensionen. Daran
wiederum hat das Gros der Jugendlichen sehr wohl Interesse. Fir Prozesse
politischer Bildung ist diese Differenzierung des Politikverstandnisses sicher
gewinnbringender zu nutzen als die oberflachliche Rede von der
unpolitischen Jugend.

(3 Der Informationsbegriff der Jugendlichen umfasst ein weites Spektrum. Es
reicht von einem auf den Alltag und das Ego eingegrenzten Blick bis hin zu
einer umfassenden Sicht auf gesellschaftlich relevante Geschehnisse. Je
nachdem, was als Information gilt, werden auch Angebote der Fernsehin-
formation genutzt: Jugendliche, deren InformationsmafBstab gesellschaftli-
che Relevanz ist, werten vorwiegend die Fernsehnachrichten und einzelne
politische Magazine als informativ und nutzen diese Angebote auch selbst.
Jugendliche, die ihre subjektiven Interessen zum MaBstab nehmen, fassen
jede Art von auffélliger Neuigkeit und jede Sensation als Information, so-
fern sie sie als potenziell nutzlich fir das eigene Leben erachten. Boule-
vardmagazine sind ihre Hauptinformationsquelle und immerhin ein Flnftel
sieht auch in den nachmittaglichen Talkshows relevante Information. Das
Resultat ist eine Informationskliuft, die die Jugendlichen trennt. Sie schei-
det zugleich bildungsbevorzugte von bildungsbenachteiligten Jugendlichen.
Daflir Sorge zu tragen, dass diese Informationskluft verkleinert bzw. ge-
schlossen wird, ist eine Aufgabe der Padagogik. Ein Beitrag dazu ist aber
auch vom Fernsehen einzufordern. Denn es ist die Hauptinformationsquel-
le der Jugendlichen und es hat selbst einen Anteil daran, dass der Blick
vieler Jugendlicher ebenso eingeengt ist wie das Spektrum der Infotain-
mentinhalte.

Die Ergebnisse sind nachzulesen in: Schorb, B./ Theunert, H. (Hrsg.): ,Ein bisschen wéhlen
durfen ..." Jugend - Politik - Fernsehen. KoP&ad Verlag. Miinchen 2000
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Durchgefiihrt und abgeschlossen wurde 2000 eine weitere Studie zur Rezep-
tion von Wissenssendungen, die vom ZDF beauftragt war. Unter dem Titel
Wissensdurst — Was Kinder aus dem Fernsehen erfahren wollen wurden
die Ergebnisse am 19.September im Rahmen der ZDF-Tagung ,Reiche Kind-
heit aus zweiter Hand?’ vorgestellt.

Untersucht wurden 7- bis 12-Jahrige, und zwar zu den Fragen:
0 Welche Wissenssendungen kennen und mdgen sie?

(0 Welche Sendungselemente leiten ihre Zuwendung?

(3 Zu welchen Themenbereichen méchten sie etwas wissen?

Was die Ergebnisse zu den beiden ersten Fragen angeht, so zeigt sich einmal
mehr, dass an den Klassiker dieses Formats Léwenzahn mit seinem Modera-
tor Peter Lustig keine andere Sendung heranreicht. Diese ZDF-Sendung ist
die bekannteste und beliebteste in der untersuchten Altersgruppe. Sehr gut
kommt auch eine Sendung des Erwachsenenprogramms an, Welt der Wunder
von ProSieben. Vor allem die &lteren Kinder sind von den faszinierenden Bil-
dern und den Effekten begeistert. Die beste Art Wissen zu vermitteln ist nach
Meinung der Kinder ndmlich, wenn Augen und Ohren gleichermafB3en in den
Bann gezogen werden und der Inhalt in Bild, Ton und Sprache anschaulich
transportiert wird. Zuséatzlich hat die Moderatorin bzw. der Moderator eine
Schlisselstellung. Sie bzw. er muss Erklarungskompetenz besitzen, die Per-
spektive von Kindern einnehmen kénnen, eine kindgerechte Sprache verwen-
den und in Auftreten und Aussehen sympathisch sein. Dann tauchen die Kin-
der mit ihr oder ihm gerne in die Wissenswelten ein.

Die dritte Frage nach den Themenbereichen, auf die die Kinder neugierig sind
und zu denen sie etwas erfahren méchten, birgt insofern ein Uberraschendes
Ergebnis als mit weitem Abstand Themen aus der sozialen Umwelt an erster
Stelle stehen. Kinder interessieren sich fur die Zukunft, fir globale und indivi-
duelle Konflikte, fir Formen des Miteinanderlebens, sie wollen Menschen und
ihr Handeln verstehen und sie wollen selbst Anregungen erhalten, wie sie sich
in verschiedenen Situationen erfolgversprechend verhalten kénnen. Diese
Themen werden in den angebotenen Wissenssendungen eher zuriickhaltend
prasentiert — ein Manko, das in den Augen der Mehrheit der Kinder méglichst
rasch behoben werden sollte.

Die Verdffentlichung der Ergebnisse im Kontext eines Sammelbandes zur Tagung ,Kindheit
aus zweiter Hand?’ ist fir M&rz 2001 vorgesehen.

Das Kooperationsprojekt mit der Universitat Leipzig Jugendschutz im digita-
len Fernsehen: Praxistest Il, das 1999 von der Direktorenkonferenz der Lan-
desmedienanstalten (DLM) beauftragt wurde, um die Haltung der Bevélkerung
zum Jugendmedienschutz und speziell die praktische Tauglichkeit der Vorsperre
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im digitalen Fernsehen zu untersuchen, ging 2000 in die Feld- und Auswer-

tungsphase.

0 In einer bundesweiten Telefonbefragung wurden Erwachsene aus zwei
voneinander unabhéngigen Stichproben erfasst: Erstens eine fir die Be-
volkerung reprasentative Stichprobe von 1010 Personen, zweitens eine
Zufallsstichprobe von 552 Abonnenten des digitalen Senders Premiere
World. Die Durchfihrung war an das Marktforschungsinstitut IFAK verge-
ben und fand zu Jahresbeginn statt. Der Fragebogen umfasste die Berei-
che: Fernsehnutzung, Fernseherziehung, Jugendmedienschutz allgemein
und technische JugendschutzmaBnahmen. Er kam in zwei an die Stichpro-
ben angepassten Varianten zum Einsatz.

O In qualitativen Familieninterviews mit 154 Eltern, Kindern und Jugendli-
chen aus 56 Familien wurde der praktische Umgang mit allgemeinen und
technischen JugendschutzmaBnahmen im Familienalltag untersucht. Aus
dem Pool der Eltern, die sich in der Telefonbefragung zu diesen ausfihrli-
chen Interviews bereit erklart hatten, wurden 36 Familien aus der Abon-
nenten- und 20 Familien aus der Bevdlkerungsstichprobe ausgewahlt. Die-
se Familien wurden im Sommer 2000 zu Hause besucht. Die leitfadenge-
stutzten Interviews, die mit den Eltern gefuhrt wurden, knipften an der Te-
lefonbefragung an und vertieften insbesondere die Bereiche praktizierte
Fernseherziehung und familidrer Umgang mit MaBnahmen des Jugendme-
dienschutzes. Die im Haushalt lebenden Kinder und Jugendlichen wurden
— moglichst unabhéngig von den Eltern — zu ihren Fernsehgewohnheiten
und der subjektiv erlebten Fernseherziehung befragt. Die Leitfdden waren
den Abonnenten- und Nicht-Abonnentenfamilien angepasst.

0 In einem Techniktest wurde die Funktionalitdt und Verstandlichkeit der
Jugendschutzméglichkeiten der d-box sowie der zugehdrigen erklarenden
Materialien gepruft. Wie bereits im Vorjahr testeten zu diesem Zweck 12
Mdatter und Véter - Abonnenten und Nicht-Abonnenten aus Minchen und
Leipzig - in einem zweiten Durchgang die Handhabbarkeit der Vorsperre,
der Verénderung des dafur benétigten PINCodes und der d-box-Sperre unter
Einbezug der zugehdrigen Hilfematerialien.

Die Auswertung der drei Untersuchungsbausteine wird Anfang 2001 abge-
schlossen. Ein Bericht, der die Ergebnisse zusammenfihrt, wird im Frihsom-
mer 2001 vorliegen und verdéffentlicht werden.

Der FLIMMO - Fernsehen mit Kinderaugen erfreut sich zunehmender Be-
kanntheit und Verbreitung. Den Anstrengungen des Tragervereins ,Programm-
beratung fiir Eltern e.V.” ist es zu verdanken, dass die dreimal jahrlich erschei-
nende Broschire mittlerweile nicht nur an padagogische Einrichtungen verteilt
wird, sondern auch in Apotheken, Kinderarztpraxen, HiFi-Markten und &hnli-
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chen Einrichtungen zu finden ist. Die Resonanz auf die Broschure und auf den
14tagigen Online zeigt, dass diese Orientierungshilfe fiir die Fernseherziehung
von Eltern und padagogisch Tatigen gleichermaBen angenommen wird.

Um den raschen Veradnderungen in der Programmlandschaft gerecht zu wer-
den und sich der Sichtweisen der Kinder aufs Fernsehen immer neu zu verge-
wissern, beobachtet der FLIMMO nicht nur die Forschung rund ums Fern-
sehen, sondern fuhrt selbst regelméBig Kinderbefragungen durch. Im Jahr
2000 erwies sich dieses Instrumentarium als ausgesprochen hilfreich, wur-
den doch durch neue

Formate wie Big Brother

und den nachfolgenden

Boom des sogenannten '

Fragen aufgeworfen. sV ‘ '

Auch wenn ein Gutteil

dieser Fragen ganz all-

gemein die Grenzen des

Fernsehens betrifft, flr fernsehen mit

Eltern und Erziehende kinderaugen

ist W|cht|g ZUu Wissen’ worauf Kinder achten

sen Angeboten stellen. o e g

So hat der FLIMMO An-

fang des Jahres Jungen

und M&dchen zwischen

11 und 16 Jahren zum

Thema Big Brother be-

fragt. Die Erweiterung

gruppe des FLIMMO hin-

aus, geschah bewusst,

denn angesichts be-
stimmter Fernsehange-
bote haben Eltern auch
ihre Kinder im Jugendal-
ter sorgenvoll im Blick.

Nr.2 Juni - September 2000

Thema

Kinder, Jugendliche und »Big Brother«

Real Life TV zahlreiche
wie sich Kinder zu die- wasisls mogan
Uber die eigentliche Ziel-

Die Ergebnisse verweisen auf zweierlei: Erstens nutzen die angehenden Ju-
gendlichen Big Brother, um ihre Neugier zu befriedigen. Diese kreist zentral
um Fragen wie: Wie leben junge Leute zusammen? Was machen sie, wenn
sie Schwierigkeiten haben? Was geschieht, wenn sie verliebt sind? Wie wird
Streit vermieden oder beigelegt? Es sind also ganz dhnliche Fragen, wie die,
die altere Kinder und Jugendliche an die Soaps (vgl. Forschungsschwerpunkt)
stellen und sie verweisen auf das Bedurfnis, sich mit dem herannahenden
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Lebensabschnitt des jungen Erwachsenendaseins zu beschéftigen. Zweitens
setzen aber die jungen Zuschauerinnen und Zuschauer ihrer Neugier klare
Grenzen und erteilen damit dem Voyeurismus des Fernsehens eine deutli-
che Absage: in Schlafzimmer, Bad und Klo haben Kamera und Publikum nach
Meinung der Mehrheit nichts verloren. Und das Mobbing, mit dem Kandida-
tinnen und Kandidaten ihr Ziel zu erreichen suchen, finden die meisten eben-
falls ziemlich Uberflissig und unangenehm. Diese und weitere Ergebnisse
sind im Titelthema des Heftes 2/2000 nachzulesen.

Neue Formate wie das Real Life TV sorgen schnell fiir 6ffentliche Aufregung.
Big Brother war dafiir sozusagen ein Schulbeispiel. Vom FLIMMO erwarten
Eltern schnell Hinweise, was sie von solchen Sendungen halten sollen. Ohne
wissenschaftliches Fundament aber kann und will der FLIMMO solche Hin-
weise nicht geben. Wo ausflhrliche Untersuchungen fehlen, 1&sst sich tber
die Kinderbefragungen in relativ kurzer Zeit Abhilfe schaffen. In diesem Be-
standteil des Projektes steckt noch viel Potenzial. Dieses auszuschdpfen bzw.
wenn madglich noch zu vergréBern, ist ein Bereich konzeptioneller Weiterent-
wicklung des FLIMMO, um die ein padagogisches Projekt, das mit der rasan-
ten Entwicklung in der Fernsehlandschaft Schritt halten will, gar nicht herum-
kommt.

Forschungsperspektiven

Abgesehen von der Fortfihrung der kontinuierlichen Projekte wie dem FLIM-
MO und der Fertigstellung und Présentation der auslaufenden Projekte wie
der Untersuchung Jugendschutz im digitalen Fernsehen, beginnt die JFF-
Forschung 2001 mit einem neuen Schwerpunkt: der Untersuchung kon-
vergenter Medienangebote und ihrer Rezeption durch Kinder und Ju-
gendliche.

Noch Ende 2000 ist es gelungen, drei Einrichtungen fir eine erste Studie
mit Pilotcharakter fiir diesen Komplex zu interessieren. Die BLM, das Inter-
nationale Zentralinstitut fur das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) des
Bayerischen Rundfunks und das ZDF beauftragten diese Studie, die unter
dem Arbeitstitel ,Nutzung von fernsehkonvergenten Internetangeboten durch
Kinder und Jugendliche’ 8- bis 14-Jahrige untersucht. Erfasst werden sol-
len hierbei die Nutzungsstrukturen in bezug auf Fernseh- und Netzangebo-
te in ihrer wechselseitigen Beeinflussung. Eine weitere Frage richtet sich
auf die Unterschiede und Gemeinsamkeiten in der Rezeption inhaltlicher
Elemente der Fernseh- und Netzangebote. Die Ergebnisse dieser Untersu-
chung sollen die konzeptionelle Ausarbeitung einer bereits skizzierten um-
fassenden Konvergenzuntersuchung fundieren, die sich auf den Umgang
von Heranwachsenden mit dem gesamten Medienensemble bezieht. Eine
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ihrer Fragestellungen ist: Was bedeutet die Zunahme tbereinstimmender
oder sich ergdnzender Inhalte, die Uber verschiedene Medientréager an Kin-
der und Jugendliche herangetragen werden, flr die Mediensozialisation der
heranwachsenden Generation?. Diese umfassende Konvergenzuntersu-
chung wird in Kooperation mit der Universitéat Leipzig konzeptionell ausge-
arbeitet.

In einen weiteren Bereich wird die JFF-Forschung 2001 Anstrengung investie-
ren. Angesichts der immer schneller vonstatten gehenden Entwicklung auf dem
Medienmarkt, der Heranwachsende standig mit neuen Medien und neuen For-
maten konfrontiert, stellt sich fir medienpadagogisches Handeln und Forschen
verstarkt die Frage nach einer addquaten und effizienten Grundlage, um die
medialen Entwicklungen in ihrer Bedeutung fur Kinder und Jugendliche ab-
schéatzen zu kénnen.

Die Idealform einer solchen wissenschaftlichen Grundlage muss kontinuierli-
che und aktuelle Perspektiven auf die Medienentwicklung und auf die Medi-
enaneignung der heranwachsenden Generation verbinden und sie bedarf ei-
nes breit gestreuten Netzes kooperierender Partnereinrichtungen. Bereits im
vergangenen Jahr wurden hierzu im JFF erste Konzeptionen entwickelt und
mit interessierten Partnereinrichtungen und maéglichen Unterstitzergruppen
diskutiert. 2001 wird dieses — bisher sehr erfolgversprechende — Unterfan-
gen weiter vorangetrieben, denn die Einrichtung eines handhabbaren wis-
senschaftlichen Fundaments fir die begriindete Abschatzung der Bedeutung
von Medienentwicklungen fir die heranwachsende Generation wére ein Ge-
winn fir alle mit Medien befassten Bereiche: flr das Bildungssystem ebenso
wie fur die Medienpolitik und fir den Medienmarkt selbst.
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FORSCHUNG UND PRAXIS — GEMEINSAME PROJEKTE

Eine Tradition und ein Charakteristikum des JFF ist die enge Verzahnung
der Bereiche Forschung und Praxis. Mit ihr werden die theoretische Fun-
dierung padagogischer Aktivitidten ebenso gewéhrleistet wie praktische
Konsequenzen aus Forschungsbefunden. Die Verbindung wissenschaft-
licher und praktisch-padagogischer Kompetenz ist natiirlich dort am ef-
fektivsten, wo es gelingt, Projekte von Beginn an als Forschungs-Praxis-
Projekte anzulegen, sie in beiden Abteilungen anzusiedeln und die Durch-
fliihrung gemeinsam zu bewerkstelligen. 2000 konnte ein solches Projekt,
,Kinder sehen fern’, mit der Veréffentlichung padagogischer Materialien
abgeschlossen werden, drei Projekte wurden konzeptionell entwickelt und
auf den Weg einer méglichen Realisierung gebracht: die Entwicklung ei-
nes virtuellen Umweltbildungszentrums, das 6kologische Aktivitdten und
Projekte von Jugendgruppen initiieren und prasentieren will; die Kon-
zeption des Programms ,Medienarbeit gegen Gewalt’, das liber aktive Me-
dienarbeit kritische Reflexionen zum Thema anregen und gleichzeitig Me-
dienkompetenz férdern méchte; und der Entwurf eines Bausteinsystems
zur Medienerziehung in Familienbildungsstétten, das primér die Férde-
rung der Medienkompetenz von Eltern zum Ziel hat.

AV-Material: Kinder sehen fern. 5 Bausteine zur Fernsehrezeption von
Kindern

Bereits 1999 wurde die inhaltliche Erstellung der AV-Materialien, die von der
Bayerischen Landeszentrale fiir neue Medien (BLM) und der Aktion Jugend-
schutz Landesarbeitsstelle Bayern (aj) in Auftrag gegeben wurden, abgeschlos-
sen. Im Jahr 2000 wurden die Broschire gestaltet und die CD-ROM program-
miert. Ende des Jahres sind die AV-Materialien, herausgegeben von BLM und
aj und unterstiitzt von der Bundesarbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugend-
schutz (BAJ), im KoP&ad Verlag erschienen. Die 5 Bausteine behandeln unter
der Uberschrift ,Kinder sehen fern’ jeweils eine Frage: Was sehen sie? Was
verstehen sie? Was suchen sie? Wie gehen sie mit Gewalt um? Was darf das
Fernsehen zeigen?

Auf der Videokassette werden in vier Bausteinen wesentliche Aspekte der
Fernsehnutzung und des Fernseherlebens von Kindern thematisiert, mit Sen-
dungsausschnitten illustriert und mit Aussagen von Kindern erganzt. Im funf-
ten Baustein wird die Sicht der Kinder verlassen und das Augenmerk auf die
Fernsehangebote selbst gerichtet, und zwar auf solche, die geeignet sind, das
korperliche, geistige und seelische Wohl von Kindern zu beeintréchtigen und
die deshalb jugendschutzrelevant sind. Es werden wesentliche Aspekte des Ju-
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gendschutzes im Fern-
sehen thematisiert und
an entsprechenden
Beispielen aus Sen-
dungen veranschau-
licht.
In der Begleitbroschu-
re gibt es kurze allge-
meine Hintergrundin-
formationen und aus-
gewahlte Tipps zu den
jeweiligen Aspekten,
Erlauterungen zu den
Bausteinen auf der Vi-
k wie Li-
e e eowie KINDER SEHEN FERN
Auf der CD-ROM sind
die 5 Bausteine der Vi-

deokassette mit den je- 5 BAUSTEINE ZUR
weiligen Hintergrund- FERNSEHREZEPTION
informationen, Tipps, VON KINDERN

Erlduterungen und Li-
teraturhinweisen zu-
sammengefuhrt. Die
CD-ROM bietet den B‘m
Vorteil, direkt auf ein-

zelne Bausteine und
die entsprechenden
Sendungsbeispiele zugreifen und zwischen den Bausteinen schnell wechseln
zu kénnen, um gewilnschte Informationen abzurufen.

Das Bundesministerium fir Familie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ)
hat die technische Herstellung und den Vertrieb der AV-Materialien geférdert,
was einen kostenlosen Vertrieb von 2000 Exemplaren an einschléagige Ein-
richtungen ermdglicht hat.

Virtuelles Umweltbildungszentrum

2000 wurden die Konzeption fiir die Erprobung und den Aufbau eines virtuel-
len Umweltbildungszentrums fir Heranwachsende fertiggestellt und ein ent-
sprechender Antrag bei der Deutschen Bundesstiftung Umwelt eingereicht.
Idee und Absicht des virtuellen Umweltbildungszentrums sind, Netz-, Compu-
ter- und Medientechnologien dazu zu nutzen, um Heranwachsenden in vielfal-
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tigen Dimensionen Wissen und Bewusstsein ber Umweltbelange nahe zu
bringen, ihnen Méglichkeiten und Formen des Umweltengagements aufzuzei-
gen und sie zu eigenem Tun zu motivieren. Das Projekt wurde gemeinsam mit
dem Zentrum fir Medien und Kommunikation (ZMK) der Universitat Leipzig
und dem ifeu-Institut in Heidelberg, einem unabhéngigen dkologischen For-
schungsinstitut, konzipiert und wird, die Bewilligung vorausgesetzt, auch mit
diesen Partnern durchgefuhrt werden.

Programm ,Medienarbeit gegen Gewalt’

2000 entwickelte das JFF in Absprache mit dem Bundesministerium fir Fami-

lie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ) das Programm ,Medienarbeit ge-

gen Gewalt’. Das Programm sieht eine Reihe an Aktivitdten, Aktionen, Projek-
ten und Kooperationsformen vor,

(3 die zum einen Kindern und Jugendlichen eine fundierte Auseinandersetzung
mit medialen und realen Gewalterfahrungen ermdéglichen und gleichzeitig
zur Erlangung von Medienkompetenz beitragen, und die

3 zum anderen Eltern und professionell Erziehende fir die Thematik ,Gewalt
in den Medien und in der Realitdt und deren Wahrnehmung und Verarbei-
tung durch Heranwachsende’ sensibilisieren und ihnen Méglichkeiten des
padagogischen Umgangs mit diesem Thema, insbesondere mit unter-
schiedlichen MaBnahmen aktiver Medienarbeit aufzeigen.

Das Projekt soll in Kooperation mit der Gesellschaft fir Medienpadagogik und
Kommunikationskultur (GMK) in den kommenden beiden Jahren durchgefihrt
werden.

Bausteinsystem zur Medienerziehung in Familienbildungsstétten

Far das Bayerische Staatsministerium fur Arbeit und Sozialordnung, Familie,
Frauen und Gesundheit wurde 2000 ein Vorschlag fur ein Bausteinsystem zur
Medienerziehung in Familienbildungsstatten entworfen. Ziel der vorgeschla-
genen Veranstaltungsreihe ist es, Eltern und anderen Erziehenden auf ver-
schiedenen Ebenen medienpadagogisches Know-how zu vermitteln. Uber eine
mdgliche Finanzierung des Vorhabens wird 2001 entschieden.
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Die Abteilung Praxis hat die Aufgabe, medienpadagogische Aktivitdten in
der Jugendarbeit in Bayern zu initiieren und zu férdern. Dazu gehéren die
Entwicklung und Erprobung von Modellen der Medienarbeit mit Kindern
und Jugendlichen, die Beratung und Unterstiitzung medienpéddagogischer
Vorhaben in Institutionen und Einrichtungen der pddagogischen Arbeit
mit Kindern und Jugendlichen und die Fortbildung von Multiplikatorin-
nen der Jugendarbeit.

Schwerpunkte im Jahr 2000 bildeten das Bayerische Jugendfilmfest ,,Ju-
Finale“ in Roth, das GMK-Forum und die ,Interaktiv 2000“ im Literatur-
haus Miinchen sowie die Abschlussprédsentation des Forderprojekts ,,In
eigener Regie“ in Hof.

JuFinale und KiFinale in Roth

Knapp 200 Filmemacherlnnen aus ganz Bayern kamen vom 19. bis 21. Mai
zur ,JuFinale“, dem Bayerischen Jugendfilmfest, in die Kulturfabrik nach Roth.
Die ,JuFinale®, die als Kooperationsprojekt mit dem Bayerischen Jugendring
nun bereits zum sechsten Mal stattfand, zeichnete sich durch eine Vielzahl
von bemerkenswerten Videos der jungen bayerischen Filmszene aus. 55 Fil-
me standen auf dem Programm. Das waren die Sieger der bezirksweiten Ju-
gendfilmfeste, die fir den Wettbewerb um die ,Bayerischen Jugendfilmpreise”
nominiert wurden. Neu war in diesem Jahr, dass die ,,JuFinale” von einer Grup-
pe junger Leute organisiert wurde, die selbst aus der Jugendfiimszene kommt.
Im Auftrag des JFF Gbernahm sie die Vorbereitung und Durchfiihrung des Fe-
stivals in Zusammenarbeit mit dem JFF-Praxisteam. So konnte das Festival
noch stérker an die Jugendfilmszene angebunden werden. Wie bereits in den
Jahren zuvor lockerten Workshops die Veranstaltung auf. Diese stieBen auf
groBBes Interesse der teilnehmenden Filmgruppen. Angeboten wurden Work-
shops zur Licht- und Bildgestaltung, zu Filmmusik, Drehbuch, Schnitt und
Schauspielfiihrung, die von Expertinnen aus der Film- und Fernsehbranche
durchgeflhrt wurden.

Als kunstlerischer Pate des Festivals fungierte dieses Jahr der Schauspieler
Hans Peter Korff, bekannt aus Filmen wie ,Diese Drombuschs” oder ,Papa
ante Portas® und nicht zuletzt als Berliner ,Tatort“-Kommissar. Fur das Begleit-
programm wurde die Rockgruppe ,,Anders” gewonnen, die dafiir sorgte, dass
zusatzlich viele Gaste aus Roth und Umgebung das Festival besuchten.

Das Festival war in sieben Programmblécke gegliedert, die einen Uberblick
Uber das Filmschaffen der jungen Szene in Bayern geben sollten. Jeden Block
begleitete eine Talkrunde, die Uber die Entstehung der Filme und Einzelheiten
der Produktionsbedingungen informierte. Diese Talkrunden fanden auf der
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Bilhne des Saals der Kulturfabrik und in einem eigens fur die Veranstaltung
eingerichteten Fernsehstudio statt, das von der maTz-Jugendredaktion des
Medienzentrums Milnchen betreut wurde. In den Gesprachen mit den Film-
gruppen kam auch zum Ausdruck, wie wichtig den Jugendlichen die ,JuFinale®
ist, weil sie Ihnen die Gelegenheit bietet, ihre Filme einer gréBeren Offentlich-
keit vorzustellen und mit Gleichgesinnten tber ihre Anliegen zu diskutieren.

Talkstudio der JuFinale 2000 in Roth

Eroffnet wurde das Festival durch den 1. Burgermeister von Roth, Richard
Erdmann, durch Monika Ammerer als Vertreterin der Kulturfabrik und den Pré-
sidenten des Bayerischen Jugendrings, Gerhard Engel. Flr das JFF hielt
Fred Schell die Eréffnungsrede, in der er betonte, dass in den vergangenen
zwei Jahren rund 10000 Jugendliche zur aktiven Medienarbeit angeregt wer-
den konnten.

Im Rahmen der ,JuFinale“ war zum zweiten Mal das Kinderfilmfest ,KiFinale“
integriert. Organisiert und vorbereitet wurde es vor allem durch den Fachbera-
ter fir Medienpadagogik im Regierungsbezirk Mittelfranken, Klaus Lutz.

Bereits am Vormittag fillten mehr als 500 Kinder die Kulturfabrik. Der in der
Region bekannte und beliebte ,,Geraldino” flihrte durch eine bunte Bihnens-
how, bei der neben den Filmen von Kindern eine Stunt-Show, Zaubertricks und
vieles mehr gezeigt wurden. Fir die Besucher gab es Workshops und offene
Angebote, die den Kindern das Medium Film naher bringen wollten: im Blue-
box-Studio konnte man auf einem fliegenden Teppich Uber Landschaften flie-
gen, am Computer mit Grafikprogrammen eigene Seiten einrichten, Kratzfiime
herstellen oder einen Einblick in eine Stuntausbildung erhalten. Die Kinder nah-
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men dieses Ange-
bot begeistert an,
was auch flr eine
gute und ausge-
lassene Stim-
mung beim Kin-
derfilmfest sorgte.

Zum Erfolg von
~JuFinale“ und
,KiFinale“ 2000
hat sicher auch
der Veranstal-
tungsort beigetra-
gen. Die Kulturfa-
brik Roth, be-
kannt fur ihre herausragenden Kulturveranstaltungen, bot den idealen Rah-
men und im Jugendhaus Roth konnten die Workshops in einem angenehmen
Ambiente durchgefihrt werden. Der Kreisjugendring Roth hat zahireiche Or-
ganisationsaufgaben Gbernommen, um den Aufenthalt so angenehm wie még-
lich zu machen. Der Landkreis Roth unterstitzte die ,KiFinale“ durch etliche
Aktionen und der Bezirksjugendring Mittelfranken stand jederzeit mit Rat und
Tat zur Seite. Fir die gute und reibungslose Vorbereitung und Durchflihrung
des Festivals sei deshalb allen Kooperationspartnern, dem JuFinale-Team und
den Kolleglnnen des Bayerischen Jugendrings ein herzlicher Dank ausgespro-
chen. Ebenfalls bedanken méchten wir uns bei Staatssekretar Karl Freller so-
wie den Geldgebern und Sponsoren des Festivals, ohne die eine derart auf-
wandige Veranstaltung nicht hatte durchgefihrt werden kénnen: Finanziell
unterstitzt haben das Festival die HypoVereinsbank, die Bayerische Landes-
zentrale fir neue Medien, der Bezirk Mittelfranken, das Bayerische Fernse-
hen, der Freistaat Bayern durch ,Bayern 2000, die Stadt Roth, der Landkreis
Roth, TSV Roth, BMW Group und die Druckerei Ulenspiegel.

Die 7. ,JuFinale” startet bereits Anfang 2001 und wird mit den bezirksweiten
Jugendfilmfesten im Herbst 2001 ihren ersten H6hepunkt erreichen. Das Baye-
rische Jugendfiimfest 2002 wird im niederbayerischen Straubing stattfinden.

KiFinale 2000 in Roth

Inter@ktiv und GMK-Forum

Die Veranstaltungsreihe Inter @ktiv fand 2000 zum sechsten Mal statt und erst-
mals hatte der Oberbirgermeister der Landeshauptstadt Miinchen, Christian
Ude, die Schirmherrschaft Gbernommen. Aus diesem Grund hielt er auch das
Eréffnungsreferat zum Motto der Veranstaltung: ,Potter, Pokémons und PC’s".
Das Improvisationstheater , TatWort“ stimmte dabei vergnuglich auf das Pro-
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gramm der folgenden vier Wochen vom 23. Oktober bis 16. November ein.
Die meisten Programmpunkte von Inter@ktiv gehéren inzwischen zum Stan-
dard der Veranstaltungen im Herbst, deshalb sollen nur einige Neuerungen
erwahnt werden. Neben den Fortbildungsangeboten, Seminaren und Kinder-
aktionen standen einige Exkursionen auf dem Programm, beispielsweise eine
Fahrung durch Minchens neue Multimedia-Akademie. Auch die Multimedia-
Planung der Stadt Minchen wurde im Herbstprogramm vorgestellt. Dabei ging
es um das ,dezentrale Multimedia-Kompetenz-Zentrum®, die neue ,Info-Web-
site” der Stadt Minchen und um Bedarf und Angebote der Multimedia-Szene.
~superspace”im Kinder- und Jugendmuseum hat inzwischen einen festen Platz
im Programm von Inter@ktiv. Das neue Konzept rund um reale und virtuelle
Spielwelten lockte aber noch mehr junge Besucher an als in den Jahren zuvor.
Auch das MZM fand mit seiner innovativen Veranstaltung ,Medienpédagogik
in Kindergarten und Hort" regen Zuspruch. Mit Interesse und Engagement dis-
kutierten Erzieherlnnen Chancen und Risiken von Fernsehen und Computer
und entwickelten gemeinsam Konzept- und Projektideen fur den Einsatz des
Computers. AuBerdem wurden im Rahmen von Inter @ktiv zwei Fortbildungs-
veranstaltungen zu den Themen ,Internet in der Jugendarbeit® und ,Internet in
der Madchenarbeit” durchgefuhrt.

Die AG Inter @ktiv erstellte zudem einen Uberblick iiber die Multimedia-Veran-
staltungen des Jahres, der vom JFF konzipiert wurde. Dieses Programmbheft
der Inter@ktiv-Partner fand regen Zuspruch und wird deshalb auch 2001 er-
neut erstellt. Es ist auch im Internet unter www.interaktiv-muc.de einzusehen.

Im Zentrum von Inter@ktiv stand das Forum Kommunikationskultur der Ge-
sellschaft fir Medienpddagogik und Kommunikationskultur in Deutschland
(GMK), das jahrlich stattfindet und diesmal in Minchen durchgefiihrt wurde.
Vom 3. bis 5. November wurde im Literaturhaus Miinchen das Thema ,Mensch
und Medien — Padagogische Konzepte fur eine humane Mediengesellschaft”
in Vortragen, Workshops und Diskussionsrunden behandelt. Themen wie
»Schnittstelle Mensch — Computer”, ,Phantasie und Kreativitat in virtuellen
R&umen” oder ,Lernrdume fur die Zukunft* standen auf dem Programm. In
einer abschlieBenden Podiumsdiskussion wurde danach gefragt, wohin Theo-
rie und Praxis der Medienpadagogik angesichts der multimedialen Entwicklun-
gen steuern. Eingeleitet wurde diese Diskussion durch ein Impulsreferat des
JFF-Vorsitzenden Bernd Schorb zum Thema ,Menschenbilder und Medien-
padagogik®.

In eigener Regie

Beim Foérderprojekt ,In eigener Regie“ gab es Grund zu feiern — bereits im
zehnten Jahr fihrt das JFF in Kooperation mit der Bayerischen Landeszentra-
le fir neue Medien (BLM) das Férderprogramm fir Jugendmediengruppen in
Bayern durch. Insgesamt 60 Antrdge wurden 2000 fur Film-, Video- und Audio-
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projekte eingereicht. Zunachst stand jedoch im Februar die Prasentation der
jeweils zwolf geférderten Audio- und Filmproduktionen von 1999 im Hofer Thea-
ter auf dem Programm. Gruppen aus ganz Bayern stellten ihre Produktionen
einem gréBeren Publikum vor. Dabei kam es zu einer anregenden Diskussion
mit Fachleuten aus dem Medienbereich. Eréffnet wurde diese Veranstaltung
durch den Oberbirgermeister der Stadt Hof, Dieter Déhla, den Prasidenten
der Bayerischen Landeszentrale fiir neue Medien, Wolf-Dieter Ring und den
of. Direktor des JFF, Fred Schell. In ihren GruBworten wiesen sie auf die Wich-
tigkeit dieses einzigartigen Forderprojektes fur Jugendmediengruppen hin und
betonten, dass hier eine wichtige paddagogische Arbeit zur Férderung von Me-
dienkompetenz geleistet wird. Mit der Abschlussprasentation ging die Verant-
wortung der institutsinternen Koordination des Bereichs Film/Video von Ro-
bert Hultner auf Andreas Kirchhoff Gber.

Anfang April wurde Uber die Projekte des Férderzeitraums 2000 entschieden.
Das mit Vertreterlnnen von BLM und JFF besetzte Auswahlgremium wéhlte
nach eingehender Sichtung der eingereichten Projektskizzen, Treatments und
Drehbucher 14 Film- und 11 Audioproduktionen aus. Dabei wurde wieder be-
sonderes Augenmerk auf die Unterstiitzung von Jugendlichen auBerhalb der
Ballungsraume Munchen und Nurnberg gelegt.

Beim Einfuhrungsseminar in der Georg-von-Vollmar-Akademie in Kochel hat-
ten die Gruppen Gelegenheit, mit Unterstiitzung von professionellen Drehbuch-
autorlnnen ihren Geschichten den letzten Schliff zu geben. Dariiber hinaus
erhielten sie Tipps zu Kameraflihrung und Licht- bzw. HOrspieldramaturgie und
knUpften erste Kontakte zu den Fachberaterlnnen des JFF, die ihnen im weite-
ren Verlauf der Produktionen zur Seite standen.

Neben den Projektférderungen konnten auch wieder Basisseminare zur Qua-
lifikation junger Medienmacherinnen veranstaltet werden. Diese fanden in
Waldminchen, Regensburg, Bad Windsheim, Berchtesgaden, Kdnigsdorf,
Schwabach, Marktobersdorf und Augsburg statt. Im Audiobereich kam es zu-
dem zu einer Kooperation mit einigen lokalen Radiosendern, so dass der kiinf-
tigen Ausstrahlung der von den Jugendlichen vor Ort erstellten Audioproduk-
tionen eigentlich nichts mehr im Wege steht.

Die Abschlussprésentation des Férderzeitraums 2000 und gleichzeitig die Fei-
er des 10. Geburtstags des Projekts ist fir den 10. und 11. Méarz in der Bayeri-
schen Landeszentrale fir Neue Medien (BLM) in Miinchen geplant. Im Mittel-
punkt der Veranstaltung werden die Audio- und Filmproduktionen der aktuel-
len Staffel stehen. Im Audiobereich darf man auf die Hoérspiel- und Featurepro-
duktionen gespannt sein, die sich mit dem Themen Drogen, Angst, Schulpro-
bleme oder dem umstrittenen TV-Format ,Big Brother” auseinandersetzen. Im
Filmbereich wurden neben klassisch inszenierten und experimentellen Kurzfil-
men auch zwei Dokumentarfilme, ein Animationsfilm und zwei l&ngere Spielfil-
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me produziert: Momentaufnahmen der eigenen Generation, lokalgeschichtli-
che Recherchen und die Beschéftigung mit mystischen und esoterischen Ein-
stellungen bilden die Themenschwerpunkte.

Zehn Jahre ,In eigener Regie” kdnnen sich sehen lassen: 114 geférderte Au-
dioprojekte und 111 Film- und Videoprojekte quer durch alle Genres und For-
mate sind Anlass genug, einen Blick ,zurlck in die Zukunft® zu werfen: Eine
Talkrunde mit ehemaligen geférderten Produzentinnen und mit Expertinnen
aus dem Medienbereich wird den Wandel von Themen und Technik, von An-
spruch und Wirklichkeit des Jugendmedienschaffens diskutieren. Erganzt wird
dieser Ruckblick durch eine ,Videojockey-Show*, die die Geschichte von ,In
eigener Regie“ zu einer 45 Minuten-Collage verdichtet.

AFK-Radio Niirnberg

In Nurnberg gibt es zwei medienpadagogisch orientierte Jugendradiosendun-
gen, die auf max 91,0 laufen und deren eine — ,Free Spirit“ - vom JFF und dem
Kreisjugendring Nirnberg-Stadt verantwortet wird. Nurnberger Jugendliche
gestalten und produzieren sie unter Betreuung von drei Honorarkraften. Die
Jungen und Méadchen sind zwischen 13 und 18 Jahre alt. Wie in MlUnchen
(siehe S. 37) ist das Themenspektrum sehr weit gefasst, allerdings sind in
Nirnberg die jugendpolitischen Berichte weitaus geringer vertreten. Daflir neh-
men Themen wie Freizeit, Freundschaft und Schule mehr Raum ein.

Neben der woéchentlichen Live-Sendung am Montagabend und dem Radio-
Café, in dem sich die Radiomacherlnnen mit interessierten Jugendlichen tref-
fen, gibt es noch das ,Wohnzimmer-Radio“, das einmal im Monat von wech-
selnden Orten (Freizeitheime, Wohnheime fir Jugendlichen u.&.) live eine Stun-
de sendet (www.free-spirit.de).

Ausblick 2001

Der Schwerpunkt der Praxis wird 2001 vor allem im Auf- und Ausbau des Inter-
netprojektes ,b@ctive” liegen. b@ctive ist eine europaweite Kampagne des
JFF, die Jugendgruppen anregen soll, sich mit Hilfe des Internets zu einem
Aktionsforum gegen Intoleranz und die Diskriminierung von Menschen ande-
rer KulturrAume zusammenzuschlieBen und fir Toleranz und Vielfalt einzutre-
ten. Die Kampagne zielt darauf ab, Jugendliche zum Handeln gegen Intole-
ranz und Diskriminierung zu motivieren. Dazu sollen Projekte und Aktivitaten,
die es in Europa zum Thema ,Fur Toleranz — gegen Ausgrenzung® gibt, recher-
chiert, bewertet und Uber eine Suchmaschine zugénglich gemacht werden,
um die Kommunikation und Interaktion unter den Gruppen zu forcieren. Au-
Berdem sollen Jugendliche aufgefordert werden, aktiv in ihrem eigenen Le-
bensraum mit Hilfe von Medien gegen Rassismus und Ausgrenzung Stellung
zu beziehen. Schwerpunkt der Arbeit wird zunachst die Recherche nach Part-
nerorganisationen in Deutschland sein sowie die Entwicklung eines detaillier-
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ten Konzepts fir die Internetplattform ,b@ctive“. In einer zweiten Stufe soll
das Projekt mit européischen Partnern ausgebaut und aktiviert werden. Part-
nerlnnen und Finanziers dieses Projekts werden 2001 die Bundeszentrale fur
politische Bildung und das Bundesministerium fir Familie, Senioren, Frauen
und Gesundheit sein.

Neben diesem Schwerpunktprojekt sollen nachstes Jahr starten:

O ,Medienarbeit gegen Gewalt“: Dieses Projekt, das in Kooperation mit der
GMK mit Mitteln des Bundesministeriums flir Familie, Senioren, Frauen und
Jugend bundesweit durchgefihrt werden soll, will die Medienkompetenz
von Kindern und Jugendlichen sowie die von Eltern und professionelle Er-
ziehenden férdern. Dazu sollen mit ausgewahlten Kooperationspartnern aus
verschiedenen Bundesldndern Projekte durchgefiihrt werden, die entwe-
der Kindern und Jugendlichen eine fundierte Auseinandersetzung mit me-
dialen und realen Gewalterfahrungen ermdglichen oder Eltern und profes-
sionell Erziehende fiir die Thematik ,Gewalt in den Medien und in der Rea-
litat" und deren Wahrnehmung und Verarbeitung durch Heranwachsende
sensibilisieren.

(0 ,Fotoarbeit in Bayern“: Jugendfotoarbeit in Bayern soll unterstutzt und die
in Kooperation mit dem Bayerischen Jugendring und dem Kinder- und Ju-
gendfilmzentrum durch den ,Deutschen Jugendfotopreis®, der die vergan-
genen drei Jahre in Augsburg verliehen und mit Aktivitdten der Medienstel-
le Augsburg begleitet wurde, angestoBenen Fotoaktivitaten sollen weiter
geférdert werden. Initiiert von der Medienstelle Augsburg, werden in Ko-
operation mit verschiedenen Bildungsstatten in Schwaben, Niederbayern
und der Oberpfalz Workshops fir Jugendfotogruppen aus ganz Bayern
durchgeflhrt.

@ An Jubilden sind néchstes Jahr zu feiern: 15 Jahre MSA und 10 Jahre ,In
eigener Regie“.

MEDIENZENTRUM MUNCHEN (MZM)

Das Medienzentrum des JFF steht allen Mitarbeiterinnen der Jugendar-
beit sowie Jugendmediengruppen in Miinchen zur Verfligung. Eingerich-
tet wurde es vom Stadtjugendamt Miinchen im Haus der Jugendarbeit.
Das Team des Medienzentrums unterstiitzt Medienprojekte mit Kindern
und Jugendlichen durch Beratung, Fortbildung, Verleih von Geréten und
Betreuung bei der Produktion vor Ort und in den Studios des Medienzen-
trums.

Schwerpunkte der Arbeit des Medienzentrums bildeten 2000 das Multi-
mediaprojekt ,,StarNet on Tour“, das Jugendfilmfest ,,Flimmern & Rau-
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schen“ sowie die AFK-Projekte ,,Stérfunk® und ,,maTz-TV“. Dariiber hin-
aus gab es Projekte mit Kindern wie die Kinderfilmaktionswochen in
Miinchner Kinder- und Jugendtreffs und den Workshop ,,Die Fotostory
neu entdecken®.

StarNet on Tour - Internet-Projektwochen des MZM

Das Projekt ,StarNet“ existiert seit zwei Jahren. Hervorgegangen ist es aus
dem CD-ROM-Projekt ,Stars und Helden®, das zum Internetangebot fiir Ju-
gendliche (www.jff.de/starnet/) ausgebaut wurde. Schwerpunkte von StarNet
waren dezentrale Workshops in Mlnchner Jugendzentren, die dank zuséatzli-
cher Foérdermittel der Landeshauptstadt Miinchen fir Modellprojekte im Be-
reich ,Neue Medien und Internet” durchgefiihrt werden konnten. Die Projekt-
wochen fanden vom 26. Juni bis 7. Juli in sieben Jugendzentren des Kreisju-
gendrings Minchen-Stadt statt. AnschlieBend wanderte das Projekt nach Ham-
burg, wo es mit Unterstiitzung des dortigen Amtes fur Jugend ebenfalls in funf
Jugendtreffs zu Gast war. Die dabei gemachten Erfahrungen wurden bei ei-
nem gemeinsamen Abschluss-Chat zwischen Munchn und Hamburg ausge-
tauscht.

Ziel des Projektes

~otarNet“ hatte sich bereits in den vergangen Jahren als ein fir Jugendliche
reizvolles Angebot zur spielerischen und kreativen Nutzung des Computers
bewéhrt. Da es Kindern und Jugendlichen einen inhaltlich motivierten Zugang
zur Erforschung des Internets bietet und sie zum Meinungsaustausch uber
ihre Stars animiert, ist es als Einstieg in den aktiven Umgang mit dem Compu-
ter gut geeignet. Vorrangiges Ziel von ,StarNet on Tour” war es daher, das
Projekt als Modell fiir die Jugendarbeit weiter auszubauen und zu differenzie-
ren und es in Minchener Jugendzentren bekannt zu machen und zu etablie-
ren. Da sich bisher in der Praxis gezeigt hatte, dass bei Programmierungen
von Web-Seiten durch Jugendliche vieles textlastig und unibersichtlich ist,
sollte ,StarNet on Tour” zur Weiterentwicklung einer intuitiven Online-Benut-
zerfihrung dienen und das Projekt zum Selbstlaufer machen. Die optimierte
Fassung des Angebots war flr einen Platz auf dem Miinchener Bildungsser-
ver (www.muc.kobis.de) vorgesehen.

Projektverlauf

Mitarbeiterinnen des JFF / MZM gingen Ende Juni mitsamt der nétigen techni-
schen Ausrlstung (vier Computerterminals, Foto- und Videoausristung, Netz-
werkverbindungen) auf eine zweiwdchige Tour durch die Jugendtreffs und fuhr-
ten die in den Einrichtungen beschéftigten Pddagoglnnen und die jugendli-
chen Besucherlnnen in die Nutzung von ,StarNet“ ein. Das Projekt stief3 be-
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sondere bei den Jugendlichen auf gro3e Resonanz, die bisher kaum Erfahrun-
gen im Umgang mit Computer und Internet machen konnten. Zusammenhén-
gend damit bestatigte sich die Notwendigkeit der Entwicklung einer verein-
fachten Benutzerfihrung, da die Erstellung eigener Inhalte (Texte, Bilder, Vi-
deos) mit Hilfe der entsprechenden Software die volle Konzentration der Ju-
gendlichen verlangt. Die Programmierung der eigenen Seiten in HtmI-Code
war zumeist nur mit Hilfestellung zu leisten. Uberraschend war, dass das An-
gebot auch bei Kindern Begeisterung ausléste; eine Invasion von Pokémons
in der StarNet-Datenbank war die Folge. Eine wichtige Erkenntnis hinsichtlich
der Optimierung des Angebotes betraf die - technisch bedingte - Verzdge-
rung beim Heraufladen der von den Jugendlichen erstellten Seiten. Da eine
direkte Upload-Méglichkeit bisher fehlte, mussten die Jugendlichen oft ein
bis zwei Tage warten, bis sie die Ergebnisse ihrer Arbeit ihren Freunden on-
line prasentieren konnten. Angesichts der Ungeduld der meist frisch gebak-
kenen ,Content-Produzentinnen“ war das natirlich eine kaum akzeptierbare
Zeitspanne.

Turbulent wurde es noch einmal zum Abschluss der Projektwochen in Miin-
chen und Hamburg, als sich viele der Beteiligten in ein Chatforum einlogg-
ten, um ihre Stars gegen allzu harsche Kritik zu verteidigen oder sich mit
Gleichgesinnten aus den beiden Stadten Uber ihre Vorlieben zu unterhalten.

Fazit und Perspektiven

In Anbetracht der nach wie vor hdufig anzutreffenden Ratlosigkeit beim The-
ma ,Neue Medien in der Jugendarbeit“ hat sich ,StarNet on Tour” als einfach
strukturiertes Angebot fir den spielerisch-kreativen Einsatz von Computer und
Internet in der Jugendarbeit bewéhrt. Durch die in der Praxis erprobten Ver-
besserungen, die ohne groBen Aufwand an Betreuung das Einstellen eigener
Daten ins Netz ermdglichen, ist es nun flr den Einsatz in der offenen Kinder-
und Jugendarbeit geeignet. ,StarNet“ hat bei den Jugendlichen, aber auch in
der Offentlichkeit Zuspruch erfahren. Das zeigt nicht zuletzt die Resonanz, auf
die das Projekt sowohl in der Stiddeutschen Zeitung als auch im Regionalfen-
ster von RTL stief3.

,Flimmern & Rauschen*

Das Jugendfilmfest fand am 7. und 8. Dezember in der Muffathalle statt, einem
in Minchen beliebten ,Szeneort”. Mit 50 Filmen und Videos erwartete die Be-
sucherlnnen ein rund 20-stiindiges Programm. Ein neuer Rekord an Einsen-
dungen konnte damit registriert werden. Das widerlegt die haufig gehdérte The-
se, dass Jugendliche ihr Medieninteresse total dem Computer zuwenden. Das
klassische Medium Film hat noch nicht ausgedient. Vieles wird zwar nun mit
Hilfe modernster Computer und digitaler Technik produziert, doch die Begei-
sterung fir das Filmemachen steht bei den jungen Regisseuren und Regis-
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seurinnen nach wie vor im Vordergrund.

Das Programm bot von liebenswerten Kurzgeschichten tiber engagierte Do-
kumentarfilme bis hin zu unterhaltsamen Trickfilmen ein vielféltiges Spek-
trum der jungen Film- und Videoszene. Erdffnet wurde das Festival, das in

Abschlussveranstaltung ,Flimmern & Rauschen®

Zusammenarbeit mit dem Stadtjugendamt, der Filmstadt Minchen und dem
Kulturreferat durchgefiihrt wurde, mit dem Beitrag ,,Der Priigelknabe®, der im
Rahmen des Foérderprojektes ,In eigener Regie“ entstanden ist. Am néch-
sten Vormittag gab es ein Programm speziell fur Schulklassen. Dabei zeigte
sich das groBe Interesse der Schulen an diesem Festival : Bereits kurz nach
Ausschreibung des Programms war die Muffathalle restlos ausverkauft. Mit
1800 Besuchern an zwei Tagen wurde ein zweiter neuer Rekord aufgestellt.
Die abendliche Preisverleihung wurde vom Leiter des Stadtjugendamts Miin-
chen, Hubertus Schréer und vom JFF-Vorsitzenden Bernd Schorb vorge-
nommen. Sechs Preise und sechs besondere Anerkennungen wurden von
einer Fachjury vergeben, die sich aus jungen Filmemacherlnnen und Exper-
tinnen aus verschiedenen Bereichen zusammensetzte. Die Preise gingen an
die Filme ,Der Prigelknabe“ von Kai Hauptmann und Philipp Schall, ,Die
Legende vom Schléchter” von Susanne Stangl, ,Déja Vu“ von Moritz Mayer-
hofer, an ,Die Mutprobe“ der Filmgruppe ,?la réponse!”, ,Aggression“ von
Leonard Miller und an den Experimentalfilm ,Der Stein im Schuh“ von Andy
Schmid-Fetscher. Doch nicht nur die Jury pramierte ihre Favoriten, auch das
Publikum hatte die Mdglichkeit, einen Preis zu vergeben. Er ging an den



35 PRAXIS / MZM

bereits geehrten Film ,Die Mutprobe“ der Filmgruppe ,?la réponse!“ des
Munchner Dante Gymnasiums.

Kinderfilmaktionen in Miinchner Jugendeinrichtungen

Im Rahmen einer Osterferienaktion fihrte das Medienzentrum in finf Frei-
zeitstatten des Kreisjugendrings Miinchen Stadt ein Kinderfilmprojekt durch.
Im Kinderhaus SophienstraBe, dem Kindertreff des SBZ Sendling und den
Kinder- und Jugendtreffpunkten Au, Zeugnerhof und Wetterstein warteten
interessierte junge Kameramanner und —frauen, motivierte TontechnikerIn-
nen und engagierte Schauspielerinnen im Alter von sechs bis elf Jahren auf
ihren ersten Einsatz beim Film. Appetit auf mehr sollten die zuerst gezeigten
Kurzfilme machen. Doch wirklich spannend war es flr die Kinder dann, wenn
sie selbst aktiv werden konnten. ,Wir machen selber einen Film?“ hie3 es oft
unglaubig. Aber auch wenn gelegentlich lllusionen bezuglich der Sendefa-
higkeit der eigenen Produktionen im Fernsehen zerstért werden mussten, so
tat dies dem Enthusiasmus der Kinder keinen Abbruch. Man hat eben nicht
jeden Tag die Chance, einen Film zu produzieren, der dann auf einer gro3en
Leinwand gezeigt wird. Beim Drehbuch waren den Einfallen keine Grenzen
gesetzt und so brachte entweder Rotkdppchen seiner GroBmutter Kuchen
oder unheimliche Geister bedrohten die Kinder, und in lustigen Werbespots
wurden neuartige Fitnessgerate und Rucksécke angepriesen. Selbstverstand-
lich durfte das derzeitige Thema Nr.1 nicht fehlen: die Pokémons. Nur die knappe
Zeit beschrankte diesen Film auf wenige Minuten, denn die Kinder des KJT
Zeugnerhof hatten am lieb-
sten den aktuellen Kinofilm
originalgetreu und in voller
Ladnge nachgespielt. Aber
trotz starker Kirzungen tra-
fen sich auch hier Pikachu
und Co. in der Pokémon-Are-
na, um das Bdse zu besie-
gen. Mit groBer Begeisterung
versetzten sich die Jungen
und Madchen in ihre jeweili-
ge Lieblingsfigur.

Schwer fiel in allen Gruppen p'
die Entscheidung’ ob man Kinderfilmaktionswoche in Minchen

nun vor oder hinter der Kamera agieren solle. Wahrend wohl die Technik faszi-
nierte, lockte auch die Vorstellung, selbst im Film zu sehen zu sein. Und so
wurden, sofern die Story dies zulie3, zwischendurch die Aufgaben getauscht.
Allgemeines Erstaunen herrschte bezlglich der ,langen“ Produktionszeiten.
Zwei Stunden ,Schufterei“ und am Ende nur so ein kurzer Film?
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Trotzdem: Egal ob M&dchen oder Junge, ,Geist* oder ,Werbefilmerin®, alle wa-
ren stolz auf ihr eigenes Produkt und freuten sich auf ihren nachsten Film. In
einem der Jugendzentren wurde dann mit Unterstitzung des Medienzentrums
auch kurz danach ein weiterer langerer Film von den Kindern realisiert.

Die Fotostory neu entdecken

Kinder eines Munchner Horts konnten sich mit der klassischen Schwarzweif3-
fotografie oder mit der digitalen Fotografie auseinandersetzen. Eine Gruppe
erstellte mit Schwarzweif3fotos eine Wandzeitung zu Platzen in ihrem Stadtteil.
Dabei wurde zu jedem Bild von den Kindern ein entsprechender Text konzipiert,
der auf Probleme oder positive Seiten ihrer stadtischen Umgebung aufmerksam
machen sollte. Eine zweite Gruppe produzierte eine digitale Fotostory Uber das
gegenseitige Verhalten von Madchen und Jungen. Spielerisch und humorvoll
setzten sich die Kinder dabei mit Rollenklischees auseinander.

Beim ersten Treffen wurden die Projektideen von den Kindern entwickelt, nach-
dem sie eine kurze Einfihrung in die Fotografie und die Handhabung der Foto-
apparate erhalten hatten. Danach fixierten die drei erwachsenen Teamer das
von den Kindern entwickelte Storyboard, um es beim nachsten Treffen noch-
mals mit den Kindern zu besprechen. Dann konnte endlich mit dem Fotografie-
ren begonnen werden. Beim abschlieBenden Treffen bearbeiteten die Kinder
entweder die Fotos mit dem Computer oder entwickelten im Fotolabor die Bil-
der, vergréBerten sie und erstellten die Wandzeitung. Stolz wurden die ferti-
gen Produkte gezeigt, aber auch kritisch begutachtet.

Absicht des Projekts war es, Kindern die Méglichkeiten des Fotografierens zu
erschlieen und sie zur kritischen Reflexion ihrer Ergebnisse anzuregen. Eini-
ge Kinder waren von der Arbeit in der Dunkelkammer fasziniert, die Méglich-
keit der digitalen Bearbeitung der Fotos und ihrer Montage zu einem Produkt
am Computer hatte allerdings noch mehr Anziehungskraft.

Das Jugendmagazin ,, maTz-TV*

Das Jugendmagazin ,maTz-TV* im AFK-Fernsehkanal wird in Zusammenar-
beit mit dem Kreisjugendring Miinchen-Stadt produziert und gesendet. Zu-
sammenstellung und Aufbereitung des Programms liegen dabei in den Han-
den der Jugendlichen. Sie bestimmen die Themen, organisieren die Filme
und produzieren mit Unterstitzung des Medienzentrums die Beitrage.

Seit dem Start im Juli 1996 hat ,maTz“ Uber 30 Jugendmagazine fur das
AFK-Fernsehen produziert. Mitmachen kénnen junge Erwachsene, die nicht
alter als 26 Jahre sind. Die Themen der Sendungen, die jeweils in den
Sitzungen der gesamten Redaktion diskutiert und ausgewahlt werden, sind
vielfaltig und anspruchsvoll. Sie orientieren sich an den Interessen und Er-
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fahrungen der einzelnen Mitglieder. So wurden dieses Jahr sechs einstin-
dige Jugendmagazine erstellt, die auf Kabel S6 (Cityinfo) ausgestrahlt wur-
den.

Einen Schwerpunkt bildeten die Dokumentationen der Jugendfilmfeste ,Flim-
mern & Rauschen” und der ,Jufinale“ sowie ein Bericht Uiber die Abschlusspra-
sentation des Forderprojekts ,In eigener Regie” in Hof. Die ,maTz-Redakteu-
rinnen” bereicherten die Festivals dabei vor allem durch die Organisation und
Gestaltung der ,Talkstudios®. Sie interviewten die Filmemacherinnen zu Hin-
tergrund und Entstehung ihrer Produktionen und sammelten gleichzeitig Mate-
rial fir ihre Sendungen. Da die Talkstudios mit professionellem Equipment
ausgestattet waren, konnten die maTz-Redak