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Arbeitspapier 1/2015 der Think Big Digitalwerkstatt JFF - Institut fir
Medienpadagogik

Impulse fiir die digitale Bereitstellung methodischen Wissens
Grundlagen zur Weiterentwicklung der Aufbereitung von Methoden

Das Arbeitspapier basiert auf einem Uberblick Uber derzeitige digitale Aufbereitungsformen padagogischer
Methoden im Netz und der Einschatzung damit erzielter Vor- und Nachteile.' Als Grundlage fur die Weiterent-
wicklung der Bereitstellung methodischen Wissens im Rahmen des Projekts Think Big wurden zusammenfassend
SchliUsse fur die innovative Bereitstellung von Methoden Uber digitale Kanale gezogen. Die konkreten Anregun-
gen fur die Weiterentwicklung des Angebots der Digitalwerkstatt sind aber nicht Teil dieser éffentlichen Version
des Arbeitspapiers.

Was bietet die digitale Bereitstellung methodischen Wissens? Diese Frage strukturiert die nachstehende Zu-
sammenfassung. Aus dem Uberblick Uber 32 Online-Angebote, die methodisches padagogisches Wissen be-
reitstellen, lassen sich zwei Antwortbereiche blindeln. Die digitale Bereitstellung von methodischem Wissen
bietet potenziell

- attraktive Aufbereitungsformen und
- einen personlichen Nutzmehrwert.

Allerdings wurde im Uberblick deutlich, dass die meisten Angebote diese Potenziale nicht oder nur in einzelnen
Bereichen ausschopfen.

Attraktive Aufbereitungsformen

Eine gute Aufbereitung methodischen Wissens zeichnet sich durch mehr aus als nur eine gute Beschreibung in
Textform. Der digitale Mehrwert liegt wesentlich in einer guten Ubersicht und Orientierung Uber die angebote-
nen Inhalte in Kombination mit der sinnvollen Nutzung multimedialer Méglichkeiten.

1. Ubersicht und Orientierung erméglichen

Gute Aufbereitungsformen erméglichen einen schnellen Uberblick Uber die verflgbaren Methoden. In der Um-
setzung werden hierzu unterschiedliche Konzepte genutzt. Typisch sind die Gliederung nach Projektphasen,
ggf. medialen Werkzeugen sowie Zielgruppen. Teils werden auch domanenspezifische Besonderheiten der
Methoden hervorgestellt, wie bspw. ,Emotionen einbeziehend”.

Nur selten werden hierzu auch grafische Elemente genutzt, die eine Orientierung aber deutlich erleichtern. Posi-
tive Beispiele sind der interaktive Karteikasten” sowie die grafische Gestaltung der Methodengruppen auf der
peer3—Webseite3.

! Insgesamt wurden 32 Angebote recherchiert und gesichtet. Von 15 Angeboten wurden
im ersten Schritt Kurzanalysen erstellt. Erganzend wurden noch von 4 weiteren Angebo-
ten entsprechende Analysen erstellt, da sie neue Aspekte in der Aufbereitung von Me-
thodenwissen im Vergleich zu den bereits analysierten erbrachten. Die weiteren 13 An-
gebote wurden nur gesichtet, da sie keine neuen Aufbereitungsformen erbrachten. Sie
waren Uberwiegend online bereitgestellte pdf oder Webangebote mit textbasierten Me-
thodendarstellungen auf einzelnen Webseiten.
http://www.schulentwicklung.nrw.de/methodensammlung/
http://www.peerhochdrei.de/materialien/#collapse-1zy4i8ks122s
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Abbildung 1: Interaktiver Karteikasten der Methoden- Abbildung 2: Grafisch gestaltete Zugange zu den Materialien bei
sammlung QUA-LIS NRW peer?

Einfachere Umsetzungsformen arbeiten mit Filterabfragen, die ebenfalls einen schnellen Zugriff und eine gute

Orientier

Alle

ung bieten, wie bspw. das Medienpadagogik Praxis Blog4.

Kategorien v Alle Zielgruppen v Alle Medien ~

Abbildung 3: Umsetzung der Filterabfrage beim Handbuch im Medienpadagogik Praxis Blog

Weniger

gelungen erscheint die Losung, alle Methoden ohne Sortierung in Reihe zu stellen und so bspw. nur

chronologisch und nicht inhaltlich zu gruppieren. Allein die Suchfunktion als Angebot zur Orientierung zur Ver-

figung z
nen.

u stellen, vergibt die Moglichkeit, bereits mit dem ersten Eindruck eine Orientierung vermitteln zu kén-

2. Anschaulichkeit Giber die Nutzung multimedialer Méglichkeiten herstellen

Der GroBteil der bereitgestellten Methoden arbeitet mit Text — ggf. erganzt mit einem Bild. Weitere multimediale
Elemente werden selten eingesetzt und zeigen dann meist Ergebnisse und nicht die Prozessdimension der Me-
thode. Gute Methodendarstellungen in Videoform sind die Ausnahme (bspw. Rhythm Start-Ups). Positiv er-

scheinen

die folgenden Aufbereitungsformen (als Erganzung zur Textform):

Bilder, die die Idee der Methode verdeutlichen

Bilder, die die Durchfiihrung der Methode zeigen (in der Umsetzung entstanden oder schematisch)
Animationen, die das Prinzip der Methode verdeutlichen

Videos, die eine Alternative zum Lesen bereitstellen (Umsetzung bspw. als Talking Head oder Interview,
ggf. kombiniert mit den genannten Bilderformen)

Die Anschaulichkeit sollte an zwei Stellen betrachtet werden:

1. Inder Darstellung der Methode selbst.
2. Im Beitragsbild/Vorschaubild, so dass auch eine Orientierung an den
grafischen Elementen alternativ/erganzend zum Text moglich ist.
. X K
* https://www.medienpaedagogik-praxis.de/handbuch/ *
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Fokus Videos:

Bislang ist es die Ausnahme, dass Videos zur Beschreibung der Prozessdimension genutzt werden. Wenn dann
handelt es sich meist noch um sehr konventionelle und mit Blick auf eine jugendliche Zielgruppe zu starre Gestal-
tungsformen. Innovative Formate kénnten hierbei sein:

Uberraschende Analogien nutzen Graphic recording bzw. Animation

First Follower: Leadership Lessons from Dancing Guy Maries Nutten Frisur # DRAW MY MEMORIES

r Derek Sivers mariemeimberg

g D Avonnicren [ 3.495.529 M 3 /onnieren 68.746
- Hinzufigen oL Teile eee Mehr i 535 P27 + tinzufigen & Tei ees Mehr 1§ 453 P s

https://www.youtube.com/watch?v=fW8amMCVA  https://www.youtube.com/watch?v=L4iT1ITnwtA

1Q

Zeichenillustrationen werden vielfach in Erklarvideos
Im Video wird die Festivalaufnahme eines Tanzers zur  genutzt und kénnten auch bei der Beschreibung von
[llustration fur Charakteristika von Fihrung genutzt. Methoden attraktiv sein.

Kombination aus Interview, Bildmaterial, Pro-
jekteinblicken und Musik

HipHop eine Methode in der Sozialen Arbeit

4 edinaMEDRA

KR Atsuriesn Ry 546 Aufrufe
=+ Hinzutige o Teilen  see Met TR

https://youtu.be/gAuZpsil_-8 X

Gebaute Beitrage kénnen ebenfalls genutzt werden, um

Methoden vorzustellen. Dabei bieten Uber live-Szenen,

Bilder aus der Umsetzung etc. lebendige Einblicke in die ry LIRS
Umsetzung.

THINK
BIG


https://www.youtube.com/watch?v=fW8amMCVAJQ
https://www.youtube.com/watch?v=fW8amMCVAJQ
https://www.youtube.com/watch?v=L4jT1l1nwtA
https://youtu.be/gAuZpsiJ_-8

Fokus Plattformen:
Bei der Einbindung multimedialer Elemente stellt sich schnell die Frage nach der Plattform, tber die diese be-
reitgestellt werden. Uberwiegend wurden die gesichteten Angebote auf eigenen Webspaces gehostet.

Videomaterial wird Uberwiegend auf www.youtube.com bereitgestellt. Nur wenige Angebote nutzen dabei die
Plattform auch, um aktiv Verbindungen zwischen den einzelnen Beitragen herzustellen (Links aus dem Video).

Direkt als App steht bislang nur eine I\/\ethodensammlung5 zur Verflgung. Eine weitere ist nach Angaben auf der
Webseite im Beta-Modus und wurde deshalb nicht einbezogen.

3. Informationen einheitlich strukturiert gliedern

Die meisten Methodendarstellungen haben eine klare Binnengliederung, die einen schnellen Zugriff erleichtert.
Der Wert wird deutlich erkennbar, wenn diese Binnengliederung fehlt oder zwischen den einzelnen dargestell-
ten Methoden stark variiert.

4. Weiterfiihrende Informationen auf der Webseite verfiigbar machen

Hilfreiche Elemente bei der Suche nach Methoden sind Verweise auf sinnverwandte Inhalte auf der Webseite.
Dies kénnen Verweise auf weitere Methoden der gleichen Kategorie (bspw. Projektphase) oder auch einer an-
schlieBenden Kategorie (bspw. folgende Projektphase) sein. Hilfreich ist, wenn diese Verweise direkt verfigbar
gemacht werden und nicht nur mittelbar. Aber auch mittelbare Zugriffsméglichkeiten, bspw. Uber Kategorienab-
fragen oder Tag Clouds, sind besser als keine interne Vernetzung.

5. Online verfiigbare Materialien einbinden

Sinnvoll erscheint, wenn an anderer Stelle online verfigbare Materialien eingebunden werden und direkt verlinkt
oder (bei entsprechender Lizenz) repliziert werden. So kdnnen bereitgestellte Ressourcen mehrfach genutzt und
die entsprechenden Erfahrungen eingebunden werden.

Fokus mehrsprachige, internationale Angebote und Inhalte:

Ein besonderes Beispiel in dieser Hinsicht ist der ,Consumer classroom”® mit einer internationalen Reichweite —
und damit ggf. auch fir Think Big von Interesse. Eingestellt werden hier Materialien zur Verbraucherbildung in
unterschiedlichen Landessprachen der EU. Uber die Einbindung einer Ubersetzungssoftware werden die in
unterschiedlichen Landessprachen eingestellten Materialien Ubersetzt und somit zumindest ein Erstzugriff fir die
Prifung, ob ein fremdsprachiges Material relevant ist, ermaglicht. Zugleich kdénnen auch Ubersetzungen von
Personen angefragt werden.

"Guide to read, but also ask Counseling".

Sie eine U g dieser ?

Odor lasse

Abbildung 4: Einbindung mehrerer Sprachen
im "Consumer classroom”

> http://www.es-nordkirche.de/koppelsberger-spielekartei-als-app/

http://www.consumerclassroom.eu
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Persoénlichen Nutz-Mehrwert herstellen
Digitale Mehrwerte werden neben der Aufbereitungsform auch durch erganzende persénliche Angebote reali-
siert, die die Arbeit erleichtern und bspw. Arbeitsphasen online abbilden.

1. Lesezeichen zum Wiederfinden relevanter Methoden erlauben

Gerade wenn mehrere Methoden und Inhaltsseiten auf einer Plattform verflgbar sind, kann es hilfreich sein, ein
personliches Lesezeichen setzen zu kdnnen. Markierte Methoden kénnen dann entweder individuell oder auch
der gesamten Gruppe geblndelt prasentiert werden.

2. Methodische Planung unterstiitzen

Eine innovative Perspektive ist es auch, die Planung von Workshops oder Projekten online zu unterstitzen.
Denkbar ist bspw. einzelne Methoden in eine Planungsseite einzufligen und dann spezifische Ablaufplanungen
zusammenzustellen. Diese Option geht Uber die Lesezeichen insofern hinaus, dass ggf. mehrere Planungen
erstellt werden kénnen, bei denen jeweils dieselben Methoden, diese aber auch in unterschiedlicher Reihenfol-
ge und Kombination eingesetzt werden. Mit dieser Option wird ein weiterer Schritt der methodischen Vorberei-
tung online abgebildet. Damit verbunden ist eine mdgliche Dokumentation des Workshop-/Projektverlaufs, die
Maoglichkeit, Meilensteine mit Reflexionsmethoden digital abzubilden etc.

Eine vergleichbare Méglichkeit bietet derzeit nur der ,Consumer classroom”. Allerdings werden dabei auch
Herausforderungen deutlich. So ist die Anpassung der Kategorien zur Beschreibung der Methoden notwendig
und extern eingebundene Materialien kénnen nur bedingt in ein Planungstool eingebunden werden.

3. Materialien/Arbeitsblitter digital (mit entsprechenden Lizenzen) bereitstellen

Weitgehend etabliert ist, dass Arbeitsblatter als pdf zum Herunterladen bereitgestellt werden. Hinderlich ist
hierbei, wenn die Arbeitsblatter in einem Gesamtdokument eingebunden sind und damit auch einem gesonder-
ten Layout folgen.

Digital innovativ erscheint dagegen, Arbeitsblatter nicht nur als pdf zum Ausdrucken, sondern direkt online zur
Arbeit mit den Materialien zur Verfligung zu stellen.

4. Fiir eigene Erfahrungen der Nutzenden 6ffnen
Die Beteiligung der Nutzenden ist ein weiteres Feld moglicher digitaler Innovationen bei der Bereitstellung me-
thodischen Wissens. Dies kann erfolgen tber:

- die Bewertung von Methoden durch die Nutzenden,
- das Erganzen von Tipps zu bereitgestellten Methoden sowie
- das Einbringen von eigenen Methodenbeschreibungen.

Bewertungen von Methoden sollten sinnigerweise in der Darstellung der Methoden
ausgewiesen werden und stellen nur ein relativ niedriges Partizipationsniveau dar. Frag-
lich ist auch, ob und mit welcher Motivation und welchen Kriterien die Bewertung erfolgt.
Hilfreicher erscheinen dagegen eingeladene Reviews von Methoden durch registrierte
Nutzende.

Bei einigen Angeboten besteht die Moglichkeit, Kommentare zu hinterlassen. Diese
Maoglichkeit wurde bei keiner der betrachteten Seiten genutzt. Denkbar ist, das mdgliche
Nutzende aktiver mit ihrer Expertise angesprochen werden sollten — bspw. indem sie
nicht um Kommentare, sondern um Tipps zur Umsetzung gebeten werden. Dies kdnnte
ggf. auch an ein Lesezeichen bzw. Planungstool angeschlossen werden, um gezielt Nut-
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zende anzuschreiben, die sich fir eine Methode interessiert haben.

Als weitere Innovation kénnen von allen registrierten Nutzenden Uber einen Editor selbst Methoden eingestellt
werden. Allein der ,Consumer classroom” basiert von den betrachteten Angeboten im Wesentlichen auf von
Nutzenden eingestellten Beitragen. Alle weiteren Angebote stellen diese Mdglichkeit nicht bereit - auch vor
dem Hintergrund eines anderen Selbstverstandnisses.

Das Arbeitspapier wurde im Rahmen der wissenschaftlichen Beratung der Digitalwerkstatt im Projekt Think Big
durch das JFF - Institut fir Medienpadagogik in Forschung und Praxis erstellt. Think Big ist ein Jugendprogramm
der Telefénica Stiftung und der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung (DK|S) gemeinsam mit O2.

Il  |FF - Institut fir Medienpadagogik in Forschung und Praxis

Dieses Werk ist lizenziert unter einer Creative Commons Namensnennung - Weitergabe unter gleichen Bedin-
gungen 3.0 Deutschland Lizenz.

THINK
BIG


https://www.think-big.org/digitalwerkstatt/
https://www.think-big.org/
http://en.fundaciontelefonica.com/
http://www.dkjs.de/
http://www.telefonica.de/
http://www.jff.de/
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/de/
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/de/

